E FEDERACION DE GREMIOS P RECI SA

DE EDITORES DE ESPANA
research

Estudio:

“HABITOS DE LECTURA Y COMPRA DE
LIBROS 2005”

Informe metodoldgico y de resultados

Enero 2005

Con el patrocinio de:

DIRECCION GENERAL

" DEL LIBRO,
MIMISTERIO ARCHIVOS

DE CULTURA, Y BIBLIOTECAS




INDICE DE CONTENIDOS
1 INTRODUCCION
2 ASPECTOS TECNICOS Y METODOLOGICOS
21 METODOLOGIA
2.2  TABULACION
2.3  DATOS DE CLASIFICACION
2.4  PRECISIONES METODOLOGICAS
3 ANALISIS DE RESULTADOS
3.1 LALECTURA DE LIBROS
3.1.1 Frecuencia de lectura de libros
3.1.2 Tipologia de lectores
3.1.3  Haébitos de lectura
3.1.3.1 Intensidad lectora
3.1.3.2 Materias leidas
3.1.3.3 Idiomas de lectura
3.1.3.4 Otros aspectos relacionados con la lectura
3.1.3.5 Lalectura en menores
3.1.4  Sistemas de acceso al libro
3.2 LA COMPRA DE LIBROS
3.2.1 Intensidad de compra
3.2.1.1  Numero de libros comprados
3.2.1.2 Distribucién de la compra en el tiempo
3.2.1.3 Tipologia de compradores libros no de texto
3.2.1.4 Motivos de compra
3.2.1.5 Materias de los libros comprados
3.2.1.6 Canales de compra
3.3  ENTORNO DEL LIBRO
3.3.1 Equipamiento del hogar

3.3.2 Bibliotecas

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

10

11

12

13

13

13

14

17

17

20

22

24

29

31

32

32

33

34

35

37

37

41

46

46

47

PRECISA

research



3.3.3 Otfras actividades y su relacién con la lectura 51
3.3.3.1 Uso de Internet 51
3.3.3.2 Lectura de libros, revistas y periddicos 53
3.3.3.3 Lecturay escritura 55
3.3.3.4 Lectura y medios audiovisuales 57

3.4  LIBROS MAS LEIDOS Y COMPRADOS EN 2005 59
3.4.1 Libros méas leidos (por grupos de edad y sexo) 60
3.4.2  Libros mas comprados 62

4 CONCLUSIONES 63
4.1  RESPECTO A LA LECTURA DE LIBROS 63
4.2  RESPECTO A LA COMPRA DE LIBROS 66
4.3  RESPECTO AL ENTORNO DEL LIBRO 68

5 ANEXO: TABLAS ESTADISTICAS 70

PRECISA

abi i h
Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005 researc



INDICE DE GRAFICOS

Grafico 1 ¢ Suele Usted leer libros en su tiempo libro?.......covviiiiiiiiiiiiii e 13
Grafico 2 Comparacion interanual de frecuencia de lectura.........ccvvviiiiiiiiiiiiiiie e, 14
Grafico 3 LeCIOres SEGUN SEXO .. uutiiuttitteiitesantsianessanssanesrasssanessanesranssannssaressnnssnns 16
Grafico 4 Lectores SegUN €dad ......uviiiiiiiis i isae s aieesaaneresaaaee s sannee s raanre s 16
Grafico 5 Frecuencia de lectura y nimero de libros 1eidos .......ccvvvviiiiiiiiiiiiei i 17

Grafico 6 En la actualidad, ;Cuantas horas dedica a leer libros en una semana, por término

07T 1 3 18
Grafico 7 DistribuCion de [ECOreS ......oviviiiiiiiii i i s 19
Grafico 8 ;De qué materia es el Ultimo libro 1€ido?......ovviiiiiiiii i e 20
Grafico 9 UItimo 1ibro 18ido de [IHeratura ........u.uevuueeeieeiieeieeeieeeie e et e e e eaeeaneeaneeennes 20
Grafico 10 4, Cuales son los dos tipos de novela que mas le gustan?..........cceevvviieeeiinne. 21
Grafico 11 ;Cuales son los dos tipos de novelas que menos le gustan? .............cevvvinne. 21
Grafico 12 ;Cual es su idioma habitual de lectura? ........ccocoiiiiiiiiiiii e s 22
Grafico 13 Idiomas de lectura tanto habitual como ocasional............cooeviiiiiiiiiniiinn, 22
Grafico 14 ;En qué lengua esta escrito el Ultimo libro [eido? ......cccvviiiiiiiiiiii e 23
Grafico 15 4 Por cual de los siguientes motivos ha leido el dltimo libro? ....................c.ee. 24
Grafico 16 4 Cuando piensa en lo que leia antes y lo que lee ahora piensa que lee...? ........ 25

Gréfico 17 ¢ Lee alguien de su familia a los menores de 6 afios que hay en el hogar?; Cuanto

tiempo dedica a la semana a leer a €st0S NINOS? ....cvviiiiiiiiiiii i i riaeeaas 29

Gréfico 18 ¢Leen los nifios de 6 a 14 afos libros que no sean de texto? ¢Cuanto tiempo

= ol e) (] = To b= T a0 1T o] (Y 30
Grafico 19 ;Como llegd a sus manos el Ultimo libro 1eido? ......cccvvviiiii i 31
Grafico 20 Tasa de compra de lIbroS....ooueis it i e i ae s saanneeaanes 32
Grafico 21 Libros comprados en el ultimo de afio (libros de texto y no de texto) ................ 33
Grafico 22 Libros comprados en el afio, segun frecuencia de lectura (no de texto) ............. 34
Grafico 23 4 Cuanto tiempo hace que compro el Ultimo bro?........cccvvvviiiiiii e 34
Grafico 24 4 Cual es la materia del Ultimo libro comprado?.......cccvvviiiiviiiiiii i rieenes 37
Grafico 25 Libros de Literatura........ovviiiiiiiiiii i i 38
Gréfico 26 ;Qué tipo de novela ha comprado? ......oceeiiiiiiiiiiii e 39

PRECISA

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

research



Grafico 27 En general, s donde obtiene la referencia para decidir la compra de libros? ........ 40
Grafico 28 s Donde realizé la ultima compra de libros? (libros que no son de texto)............ 42
Grafico 29 ;Donde comprd los libros de texto en el GIIMO afo? ....vvvvviviviiiii i 43
Grafico 30 Dotacion de [ibros €n €l hogar .......c.vviiiiiiiiiiiii i i i aiaee e aanes 46
Grafico 31 Actividades que realiza en la Biblioteca.........covvviiiiiiii i 49
Grafico 32 Utiliza Internet al menos una vez ala semana........oovvvvviiiininiiiininnnnen, 51
Grafico 33 Lectura en diversos Medios .....vuivuiiiiiiiiiisin i 53
Grafico 34 Relacion entre la frecuencia de lectura de periddicos y la de libros .................. 54
Grafico 35 Lectura de revistas por sexo Grafico 36 Periodicidad lectura de revistas........... 54
Grafico 37 Soporte de IECtUra .. .vviii it s e e 55
Grafico 38 4 Podria decirme si a Usted le gusta escribir?........ocovviiiiiiiiiii i 55
Grafico 39 ¢4 QUE le gusta ESCrIDIr? ...uui i 56
Grafico 40 Lectura y tiempo dedicado a ver la television .........cccvveeviiiiiii i ienieeenns 57

PRECISA

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

research



INDICE DE TABLAS

Tabla 1 Distribucion real y ponderada de la muestra aleatoria...........ccooiiiiiiiiiiiiinnnn. 10
Tabla 2 Tipologia de lectores frecuentes, lectores ocasionales y no lectores .................... 15
Tabla 3 Motivos de lectura por edades (14 @24 @fi0S)....vvviririiiiieiiiiriiie i 24

Tabla 4 Digame su grado de acuerdo con la siguiente frase: “ me gustaria dedicar mas tiempo

P T TN 1Y (0 =T [N 110 (0 1= 2N 26

Tabla 5 En los periodos vacacionales ¢lee Ud. mas, igual o menos libros que en el resto del

= 1 o 1 27
Tabla 6 Lectura en periodos vacacionales segun estudios y ocupacion ............ceevvuevrunens 27
Tabla 7 ;A qué se debe que no lea Usted con mayor frecuencia? .........ccoevvviiiiniiniinnnnn. 28
Tabla 8 Compra de libros segun frecuencia de lectura...........covviiiiiiiiiiiiic i 33
Tabla 9 Tipologia de compradores y no compradores de libros que no son de texto ........... 36
Tabla 10 4,Cual es su lugar habitual de compra? (libros que no son de texto) ................... 41
Tabla 11 5, Compro el libro CoN deSCUENTO? ...uviiiiiii i e e s e aaneeeas 44
Tabla 12 COMPra €N QUIOSCOS . .uuueetiireesiiineesssaneessaaseessaaneeessanneessasneeessannnessennnees 45

Tabla 13 Aproximadamente ¢ cuantos libros tiene en su hogar sin considerar los libros de texto?

........................................................................................................... 46
Tabla 14 Asistencia a bibliotecas ........ccvviiiiii 48
Tabla 15 Actividad en biblioteCas .....oviviiiiiii i 50
Tabla 16 Actividad para las que utiliza Internet.........c.cooiiiiiiiii i e 52
Tabla 17 Programas relacionados con los librosen Ty Radio........cccevvivvviiiiiiiiiiinnnnnen. 58
Tabla 18 Numero de libros 1eidos al @fio .......vvveiiiiiiiiiii s 70
Tabla 19 Numero de horas de lectura ala semana.........coovvuiiiiiiiiiiii e 71
Tabla 20 Materias [€1das ...u.vuiuiiiii i 72
Tabla 21 Razones de N0 lECHUMa ....vviiviiiii i e 73
Tabla 22 Sistema de acceso al lIDro ......oovvvviiieiiiiii i 74
Tabla 23 Tasa de compra de lIbroS. .. ovueeiiii i i i e e e s eaneeas 75
Tabla 24 MOtiVOS € COMPIA «iiriiii ittt ittt tiie s e et eaee e s sanaeessaanneessanneessannnes 76

PRECISA

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

research



1 INTRODUCCION

Precisa Research ha realizado, por encargo de la Federacién de Gremios de Editores
de Espafia, con la colaboracion de la direccion General del Libro, Archivos y
Bibliotecas del Ministerio de cultura el Estudio sobre Habitos de lectura y compra de

libros en Espafia referido al afio 2005.

Su objetivo principal, como su titulo indica, consiste en conocer y analizar el
comportamiento de los ciudadanos espafoles, de 14 y mas afos, en materia de

lectura y compra de libros, ademas de otros habitos culturales y de ocio.

El estudio mide la presencia de la actividad lectora con tres indicadores basicos: el
porcentaje de lectores frecuentes y ocasionales, el nimero de libros leidos en el
ultimo afo y las horas de lectura semanal. La conclusion basica que se obtiene en
los ultimos afios es que va aumentando la actividad lectora en Espafia medida a
través de esas variables y que existen diferencias importantes en cuanto al acceso
a la lectura de los distintos colectivos de la poblacion (sexo, grupos de edad,

ocupacion, etc.).

También se indaga sobre la compra de libros, materias compradas, lugares de
compra, etc. y su evolucion, asi como frecuencia de asistencia a las Bibliotecas que

no parece haber aumentado en los ultimos afios.

El estudio detalla asimismo los motivos por los que la gente no lee o justifica su
falta de lectura. En primer término por falta de tiempo, ya sea real o motivada por
la preferencia de otras actividades. Otros motivos de no lectura son que no existe
habito, que no gusta la lectura, o que existen razones objetivas que la dificultan

(dificultad en la vista, en la capacidad para leer, etc.).

El contenido del presente informe se ha estructurado de la forma siguiente. Al
comienzo se incluye el apartado Metodologia, que contiene una descripcion de los
objetivos, las definiciones de los principales conceptos utilizados vy las
caracteristicas técnicas fundamentales de la Encuesta, cuyo conocimiento es
necesario para valorar correctamente los resultados obtenidos. En segundo lugar se
incorpora el informe de resultados propiamente dicho, donde, junto al texto, se
incorporan una serie de tablas y de graficos que detallan las principales magnitudes
obtenidas de la encuesta, con el objetivo de ofrecer una vision de conjunto del

comportamiento de las variables mas relevantes.
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2 ASPECTOS TECNICOS Y METODOLOGICOS
2.1 Metodologia

La consecucion de los objetivos presentados en la introduccion se ha llevado a cabo

mediante el disefio de un cuestionario compuesto por setenta y dos preguntas

especificas, que cubren las necesidades de informacion expuestas en la propuesta

efectuada por la Federacion de Gremios de Editores, ademas de las relacionadas

con los aspectos sociodemograficos de los entrevistados.

1.

Recogida de informacidn: entrevista telefénica asistida por ordenador

(sistema CATI)

Tipo de cuestionario: estructurado

Universo: Se contempla un doble universo

Individuos de 14 y mas afios, residentes en Espana.

El universo de referencia lo componen 37.002.050 personas, segun los
datos extraidos de la Revisidon del Padréon municipal a 1 de Enero del
2003.

Lectores de 14 y mas afos, residentes en viviendas familiares, y que
leen libros con una frecuencia minima de al menos una vez al mes. Este

universo es un resultado de la investigacion.

Tamafo muestral: se realizaron dos muestras distintas para cada uno de los

universos contemplados:

4.000 entrevistas a la poblacién general, repartidas en 1.000

entrevistas trimestrales.

12.000 entrevistas a lectores, 3.000 al trimestre, entre el universo de
la poblacidn lectora (entendiendo como tal aquella que lee libros con una

frecuencia minima de 1 vez al mes).

5. Tipo de muestreo:

e Muestra aleatoria

Se ha realizado una distribucion estratificada desproporcional por
Comunidad Auténoma, manteniéndose la proporcionalidad por
provincia — dentro de cada Comunidad - y tamafio de habitat, con
cuotas de sexo y edad en cada estrato. La desproporcionalidad por

Comunidad se justifica por la necesidad de reducir el error muestral
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en aquellas regiones cuya muestra resultaba insuficiente. Dicha
desproporcionalidad se corrigid posteriormente ponderando cada

Comunidad con el peso que le corresponde realmente.
e Muestra dirigida

Se ha realizado una distribucién proporcional a la poblacion lectora, en

funcidn de la tipologia de lectores que se obtiene en la muestra aleatoria.

Dicha muestra esta estratificada por provincia y habitat, con cuotas de

sexo y edad representativos de la poblacién lectora.

Los lectores obtenidos en la muestra aleatoria se han anadido a la

muestra dirigida, obteniéndose una muestra final de 14.088 individuos.

6. Error muestral: El error muestral, para cada una de las muestras, es el

siguiente:
- Muestra aleatoria de 4.000: + 1,58%
- Muestra dirigida de 14.088: = 0,8%

Estos errores muestrales han sido calculados para un nivel de confianza
del 95,5% y bajo el supuesto de maxima indeterminacion (p=q=50%),

segun la férmula para universos infinitos:

Siendo:
n = tamafo de la muestra.
p, q = probabilidades complementarias

7. Fechas del trabajo de campo: las entrevistas telefonicas se han ido

realizando a lo largo del afio 2005.
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2.2 Tabulacion

Dado el sistema de muestra elegido, para obtener una muestra equilibrada, segin
la distribucion de individuos en los distintos estratos Comunidad Auténoma /
Habitat, se han aplicado unos coeficientes de reequilibraje que han permitido

devolver a la muestra resultante la estructura representativa que le corresponde.

En el caso de la poblacidon en general, el reequilibraje se realizd de acuerdo al

universo total de individuos.

Tabla 1 Distribucion real y ponderada de la muestra aleatoria

Comunidad Autonoma Muestra real Error por CCAA Muestra ponderada

Andalucia 504 4,45 692
Aragoén 160 7,90 120
Asturias (Principado de) 160 7,90 108
Balears (Illes) 156 8,00 92
Canarias 200 7,07 176
Cantabria 160 7,90 52
Castilla y Le6n 236 6,51 240
Castilla-La Mancha 200 7,07 172
Cataluina 440 4,77 624
Extremadura 160 7,90 100
Galicia 240 6,45 268
Madrid (Comunidad de) 404 4,97 536
Murcia (Region de) 160 7,07 116
Navarra (Comunidad Foral de) 160 7,07 56
Comunidad Valenciana 320 5,59 416
Pais Vasco 200 7,07 204
NIEN(E)) 140 8,40 28

Total 4.000 1,58 4.000

En la muestra de lectores, el reequilibraje se ha realizado de acuerdo a la

estructura de lectores obtenida en la encuesta de poblacién general.
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2.3 Datos de clasificacion

Los resultados del estudio han sido tabulados en funcion de

variables:
Sexo:

Hombre

Mujer

Edad:

De 14 a 24 afios
De 25 a 34 afios
De 35 a 44 afios
De 45 a 54 afios
De 55 a 64 afos

De 65 afios y mas

Habitat:

Menos de 10.000 habitantes

De 10.001 a 50.000 habitantes
De 50.001 a 200.000 habitantes
De 200.001 a 500.000 habitantes
De 500.001 a 1.000.000

Mds de 1.000.000 de habitantes

Estudios:

Sin estudios

Estudios basicos
Estudios de ciclo medio
Universitarios medios

Universitarios superiores

Ocupacion:

Ocupados

Estudiantes

Amas de casa

Jubilados / pensionistas / rentistas

Parados

Clase social:
Alta/ Media-alta
Media-media

Media-baja/ Baja

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005
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las siguientes

Comunidad Auténoma:
Andalucia

Aragoén

Asturias

Baleares

Canarias

Cantabria

Castilla y Ledn
Castilla-La Mancha
Catalufia

Extremadura

Galicia

Madrid

Murcia

Navarra

Comunidad Valenciana
Pais Vasco

La Rioja

PRECISA

research



12

2.4 Precisiones metodoldgicas

Para la pregunta principal, “éSuele usted leer libros en su tiempo libre?”, se han
creado seis categorias de respuesta: “Todos o casi todos los dias”, "Una o dos veces
por semana”, “Alguna vez al mes”, “Alguna vez al trimestre”, “Casi nunca” y

“Nunca”.

A la hora de analizar los datos de las Poblacidn general, estas categorias se han

agrupado, principalmente, de la siguiente forma:

1. Lectores frecuentes (semanales): el 41,1% del total de los entrevistados que

lee libros, al menos, una o dos veces por semana.

2. Lectores habituales: el 52,2% que lee alguna vez al mes.

3. Total lectores: son aquellos que leen como minimo alguna vez al trimestre
(57,1%). Se utiliza en el estudio para comparar con el Barometro estatal

gue utiliza los lectores trimestrales como referencia.
4. No lectores: no leen casi hunca o0 nunca.

5. Compradores: el 56,3% de la poblacién a partir de los 14 afios que compro

libros en los ultimos doce meses.

Por otro lado, las encuestas dirigidas se realizan Unicamente a aquellos

entrevistados que afirman leer, al menos, alguna vez al mes (lectores habituales).

Para el andlisis de las encuestas dirigidas se han afiadido las de la Poblaciéon general

de aquellos individuos que leen hasta alguna vez al mes.
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3 ANALISIS DE RESULTADOS

3.1 La lectura de libros

3.1.1 Frecuencia de lectura de libros

Algo menos de una cuarta parte de los entrevistados de 14 y mas anos (24,2%)
leen libros todos o casi todos los dias en su tiempo libre y otro 16,9% una o dos
veces por semana. Por el contrario un 27,9% no lee nunca y otro 15,0% casi

nunca.

Grafico 1 éSuele Usted leer libros en su tiempo libro?

Nunca Todos o casi
27,9% todos los dias
24,2%

Casi nunca
15,0%
Alguna vez al Alguna vez Una o dos veces
trimestre al mes por SeTana
4,9% 1,1% 16,9%

Base: total entrevistas poblacion

Agrupando los lectores en dos categorias, frecuentes (los que leen al menos una
vez a la semana) y ocasionales (los que leen alguna vez al mes o al trimestre)
resulta que los primeros representaron un 41,1% del total y los segundos un
16,0%, pudiendo considerar a los que leen casi nunca o nunca, el 42,9% como no

lectores.
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La comparacién entre los resultados de este afio y los obtenidos en afios

anteriores se puede observar en el grafico siguiente.

Grafico 2 Comparacion interanual de frecuencia de lectura

Frecuentes: 41,1%

23,8 24,2
21,
am—

15,4

Una o dos veces
por semana

Todos o casi
todos los dias

Base: total entrevistas poblacién

Ocasionales: 16,0%

10,7 11,1

5,8 4’7 4,9

Alguna vez
al mes

Alguna vez al
trimestre

2003 2004 m 2005

3.1.2 Tipologia de lectores

Para alcanzar un mayor conocimiento en la tabla siguiente se ofrece la distribucion

de los individuos entre lectores frecuentes, ocasionales y no lectores para cada

categoria de las principales variables investigadas.

Aparecen marcados en verde aquellos porcentajes que presentan diferencias

significativas en sentido positivo respecto a la media total y en rojo cuando las

diferencias son negativas. La prueba utilizada es la de chi cuadrado que indica

cuando los valores son distintos a los que se alcanzarian si no tuvieran diferencias

significativas respecto al promedio.

Como resultado de este analisis cabe destacar:

¢ Lectores frecuentes: mayor proporcién entre jovenes de 14 a 24 afios, con

estudios secundarios o universitarios, estudiantes, residentes en municipios de

mas de 1 millén de habitantes y de clase social alta-media alta.

¢ Lectores ocasionales: personas de hasta 44 afios, con estudios secundarios, y

estudiantes.

¢ No lectores: personas de 55 y mas afios, con estudios primarios 0 menos, amas

de casa y jubilados, residentes en municipios de menos de 50.000 habitantes y

de clase social media baja - baja.

No lectores: 42,33{2 278

27,0
y

20,2

16,6
15,0
Casinunca Nunca
PRECISA
research
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Tabla 2 Tipologia de lectores frecuentes, lectores ocasionales y no lectores

15

. Lectores Lect_ores
% Horizontales Total frecuentes ocalselgna- No lectores
Total 2003 100,0 37,3 15,5 47,2
Total 2004 100,0 39,6 15,4 45,0
Total 2005 100,0 411 16,0 42,9
Hombre 100,0 38,6 16,7 44,7
Mujer 100,0 434 15,4 41,2
De 14 a 24 afios 100,0 53,6 21,4 25,0
De 25 a 34 afios 100,0 44,3 19,2 36,5
De 35 a 44 ainos 100,0 43,7 19,2 37,1
De 45 a 54 afios 100,0 43,1 13,4 43,5
De 55 a 64 afios 100,0 37,9 10,7 51,4
65 y mas afos 100,0 221 9,0 68,9
Ningun estudio 100,0 8,6 2,6 88,8
Primarios 100,0 26,7 14,4 58,9
Secundarios 100,0 46,4 18,8 34,8
Universitarios medios 100,0 63,7 17,7 18,6
Universitarios superiores 100,0 74,5 12,3 13,2
Ocupados 100,0 43,6 16,2 40,2
Estudiantes 100,0 57,4 23,4 19,2
Ama de casa 100,0 31,5 12,3 56,2
Jubilados 100,0 241 9,5 66,4
Parados 100,0 42,8 17,9 39,3
Menos de 10.000 hab. 100,0 32,2 17,4 50,4
10.001 a 50.000 hab. 100,0 37,0 15,9 471
50.001 a 200.000 hab. 100,0 44,8 16,8 38,4
200.001 a 500.000 hab. 100,0 45,1 13,2 41,7
500.001 a 1.000.000 hab. 100,0 445 19,4 36,1
Mas de 1.000.000 hab. 100,0 55,2 12,8 32,0
Alta y media -alta 100,0 67,4 13,2 19,4
Media-media 100,0 41,1 17,3 41,6
Media-baja y baja 100,0 17,7 12,5 69,8

Base: total entrevistas poblacién

Nota: remarcado con verde cuando la prueba de significacion chi cuadrado es positiva respecto al valor

total y con rojo cuando es negativa.

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005
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El analisis de la tabla anterior ofrece las siguientes conclusiones:

e EI 58,8% de las mujeres se declara lectora, frente al 55,3% de los
hombres. Aproximadamente el 16%, tanto de las mujeres como de los
hombres son lectores ocasionales (alguna vez al trimestre o casi nunca).
Los hombres no lectores constituyen un 44,7% frente al 41,2% de las

mujeres.

Grafico 3 Lectores segiin sexo

o La media de horas de lectura
calculada a partir de los lectores

semanales arroja una conclusién
57,1 58,8
! 53,9 55,3 55,7 56,

curiosa. A pesar de existir mas mujeres

49,

AN .
lectoras que hombres la media de
horas que se dedican es igual en
ambos colectivos
o Las horas semanales dedicadas a
la lectura en Espafia son 5,4 horas y es

Hombre Mujer igual en ambos sexos.

2003 12004 m 2005

e La variable edad permite afirmar que entre las personas mas jovenes
existe un mayor porcentaje de lectores que va disminuyendo segun la

edad es superior.

e La direccion descendente de la frecuencia de lectura a mayor edad
cambia cuando hablamos de horas semanales dedicadas a leer, ya que
la media de horas dedicadas a leer aumenta con la edad. La media

obtenida de 5,4 horas semanales es superada a partir de los 35 afos.

Grafico 4 Lectores segin edad

72, 775 0

69,9
== 633635 629629

6 4 56,5 56,5
52
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I ]306311
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3.1.3 Habitos de lectura
3.1.3.1 Intensidad lectora

3.1.3.1.1 Ndamero de libros leidos al afio

El nimero de libros leidos enteros en un afio constituye un indicador objetivo de la
lectura de libros y complementa a la frecuencia de lectura (indicador subjetivo)

cuyos resultados ya se comentaron.

En el Ultimo afio leyeron algin libro un 61,9% de los entrevistados de 14 y mas
afios (59,4% en el 2004). La media de libros leidos en el afio entre quienes leyeron
fue 8 libros. Entre los que declaran leer todos o casi todos los dias el promedio sube
a 13 libros afio.

La tabla cruzada permite observar el grado bastante alto de consistencia entre
ambas respuestas. Asi, un 42,9% de los lectores que leen libros casi nunca o nunca
es bastante cercano al 44,2% de los que en el Ultimo afo han leido un libro o

ninguno.

Grafico 5 Frecuencia de lectura y nimero de libros leidos

Unao
dos Alguna
veces vez al
por trimestre
semana

Todos o
casi
todos
los dias

% Verticales

N° entrevistas

% horizontales 100,0%

% verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ninguno 38,1 0,0 0,0 0,0 0,0 67,6 100,0
Un libro 6,1 0,3 0,9 11,2 32,7 19,8 0,0
De 2 a 4 libros 22,4 13,0 41,9 67,8 59,7 11,5 0,0
De 5 a 8 libros 15,0 28,7 34,5 15,5 6,9 1,1 0,0
De 9 a 12 libros 7,4 20,7 12,2 3,3 0,6 0,0 0,0
De 13 a 15 libros 3,3 11,0 34 0,5 0,0 0,0 0,0
De 16 a 20 libros 3,0 10,5 2,5 0,4 0,0 0,0 0,0
De 21 a 30 libros 1,7 6,7 0,7 0,1 0,0 0,0 0,0
De 31 a 100 libros 1,3 4,8 0,9 0,2 0,0 0,0 0,0
Mas de 100 libros 0,1 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Ns/nc 1,6 41 3,0 1,0 0,1 0,0 0,0
Media 7,7 13,1 6,4 3,5 2,3 1,6

Desviacion 9,1 11,6 57 3,0 1,5 1,0

Base: total entrevistas poblacién
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3.1.3.1.2 Horas de lectura semanal

Quienes son lectores frecuentes dedican a leer libros semanalmente, por término
medio, 5,6 horas semanales. Este indicador de la intensidad de lectura es mayor
cuanto mas elevado es el nivel de estudios. Como puede verse cuando este es mas
alto aumenta el porcentaje que corresponde a seis y mas horas semanales de
lectura y disminuyen los tramos de 1 a 2 horas y 3 a 5 horas.

Grafico 6 En la actualidad, éCuantas horas dedica a leer libros en una semana, por
término medio?

Horas
semanales 5,6 4,7 5,5 6,5

25,1
34,4 35,0
423

Total Hasta primarios Secundarios Universitarios

m162horas m3a5horas 6ymas horas mNo contesta

Base. lectores frecuentes (entrevistas a lectores)
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3.1.3.1.3 Distribucion de lectores segun intensidad lectora

Centrando la atencidn en los lectores se pueden distinguir tres grandes segmentos
segln el nimero de libros al afio enteros que han leido. En el grafico siguiente
puede apreciarse que porcentaje del total de libros leidos en el afio corresponde a

cada grupo definido.

Da una idea clara de la concentracion de la lectura el hecho que un 14,4% de los
lectores (los que leen 13 y mas libros) hayan leido un 46,4% del total de libros

leidos. En cambio, el 45,3% de los lectores sélo leyeron un 16,1% de los libros.
Grafico 7 Distribucion de lectores

50,0
45,0 -
40,0 37,5
35,0 36,9

30,0 +
25,0 -

20,0 - 16,1
15,0 / 14,4
10,0
50 +
0,0 1 1 1
1 a4libros 5a 12 libros 13 y mas libros

453 46,4

— %de lectores —¢— %de libros leidos

Base: total entrevistas lectores

Nota: los lectores se han clasificado segin el nimero de libros leidos en el Ultimo afio. La distribucion de
los libros leidos se realiza igualmente para el total de libros del Ultimo afio.
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3.1.3.2 Materias leidas
3.1.3.2.1 Materia del ultimo libro leido

El publico espafiol lee mayoritariamente literatura: en ocho de cada diez veces el
tltimo libro leido ha sido de este género. Siguen en importancia los libros de
Humanidades y Ciencias Sociales con un 10,8%, los Libros practicos (3,7%) y los
de Infantil / Juvenil (3,4%).

Grafico 8 éDe qué materia es el Gltimo libro leido?

I 60,0

Literatura 81,3
78,3
Humanidades y Ciencias ] :(1)’?)
Sociales 12,3
3,7
Libros practicos 24
2,8
3,4
Infantil y juvenil 2,5
2,7
Cientifico técnico/ 10
.. . . 1,4
Medicina, biologia, etc. 138
KR!
Otros 1,4
21

m 2005 2004 1 2003

Base: total entrevistas lectores

Del total de libros de literatura, las novelas y cuentos suponen un 90,5%,
destacando del resto los libros de ensayo con un 6,0%.

Grafico 9 Ultimo libro leido de literatura

Ensayo Poesia

Teatro
2,3
6,0 13
Novelas y
cuentos
90,5

Base: lectores de literatura (entrevistas a lectores)
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3.1.3.2.2 Géneros novelisticos que gustan mas y menos

Las novelas de intriga / misterio (43,7%) y las histéricas (42,1%) son las que
despiertan mayor interés entre los lectores, seguidas por las novelas de aventuras
(31,0%). Las que producen mas rechazo son las novelas romanticas (34,3%), de
terror (25,9%) y de ciencia ficcién (21,4%).

Grafico 10 ¢Cuales son los dos tipos de novela que mas le gustan?

43,7 424 42,1

35,
31,3 31,0
18,4
>0 136 144
7,7 83
Intriga Histéricas Aventuras Romanticas Ciencia Policiacas
ficcion
2004 m 2005

Base: lectores de novelas (entrevistas a lectores)

Grafico 11 éCuales son los dos tipos de novelas que menos le gustan?

332 34,3
25,9
23,
21,4
19,6
16,1
15,3 6.
12,8 13,4
11,2 11,0

1 1
Romanticas Terror Ciencia ficcion Bélicas Politica Policiacas Psicolégicas

2004 m 2005

Base: lectores de literatura (entrevistas a lectores)
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3.1.3.3 Idiomas de lectura

El castellano es la lengua habitual de lectura para el 94,9% de los entrevistados de
14 y mas afios. Del resto, cabe distinguir aquellos que leen habitualmente en
idiomas autondmicos, el 4,5%, de aquellos que leen en idiomas extranjeros
(0,6%). Como puede observarse es en Catalufia y Baleares donde se da el mayor

porcentaje de otra lengua como idioma habitual de lectura.

Graflco 12 ¢Cudl es su idioma habitual de lectura?

21,9% en 3,8% en 2,3% en la 3,7% en
Catalufiay | Euskadiy C. Galicia
15,6% en 1,8% en Valenciana
Navarra
Baleares
0,2 0,2 0,1
4 - Ay - Ay -
Castellano Catalan Euskera Valenciano Gallego Inglés Francés Otros

Base: total entrevistas lectores

Ademas de obtener informacion sobre el idioma habitual, se pregunté a los
entrevistados si leian también en otras lenguas. Como resultado de agregar
ambas preguntas se obtiene el siguiente grafico que permite observar Ia

penetracion como lengua de lectura de cada uno de los idiomas.

Grafico 13 Idiomas de lectura tanto habitual como ocasional
99,8

79,4% en 40,3% en 62,6% 34,8% en
Cataluiay la C. en Euskadi y
60,5% en Valenciana Galicia 7,7% en
Navarra
Baleares
14,9
-I - - - - —
Castellano Catalan Inglés Francés Valenciano Gallego Euskera Otros
idiomas
Base: total entrevistas lectores
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Como contraste a la informacién anterior resulta util conocer la lengua en la cual

esta escrito el ultimo libro leido.

Grafico 14 ¢En qué lengua esta escrito el Gltimo libro leido?
94,3

16,2% en 5,1% en la 6,9% en 4,0% en
Catalufa y C. Galicia Euskadi y

10,7% en Valenciana 1,7% en

Navarra
Baleares
2,9 1,1
’ 0,6 0,4 0,3 0,2 0.1
B o o o o o o di
Castellano Catalan Inglés  Valenciano Gallego Francés Euskera Italiano  Portugués

Base: total entrevistas lectores
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3.1.3.4 Otros aspectos relacionados con la lectura
3.1.3.4.1 Motivos de lectura

24

Al igual que en afios anteriores el motivo de lectura principal es el entretenimiento

(90,4%). Del resto de motivos destaca estudios con un 7,4%.

Grafico 15 éPor cual de los siguientes motivos ha leido el altimo libro?

90,1 91,5 90,4

67 43,4 6154 74

nivel cultural

2003 17 2004 m 2005

Base: total entrevistas lectores

Nota: suma mas de 100 por posible respuesta multiple

13 09 08 22 22 16
- a—

e

Entretenimiento Mejorade su Estudios Trabajo Consulta

El desglose por actividad del entrevistado aporta como informacién mas interesante

que entre los estudiantes un 68,3% lee libros por entretenimiento y un 32,3% por

estudios.

El analisis para cada edad en el segmento de 14 a 24 afios permite observar la

importancia creciente de los estudios en la lectura conforme se

ensefanzas medias.

Tabla 3 Motivos de lectura por edades (14 a 24 aiios)

estd cursando

14 a
Porcentajes 24
verticales Total |anos| 14 15 | 16 17 18 19 | 20 | 21 22 23 | 24
Entretenimiento 90,4 | 73,6 | 45,7|45,0| 53,8| 56,7 | 69,6 | 86,9| 90,4| 94,2 | 95,5| 93,5| 95,0
Estudios 74| 26,4| 55,9|56,1| 48,0| 44,9| 29,8| 14,0 9,0| 66| 3,8| 58| 1,9
Mejora de su nivel
cultural 24| 13| 04| 06| 05| 06| 07| 11| 3,7| 15| 13| 24| 19
Consulta 16| 07| 0,2| 00| 00| 0,3/ 00| 12| 09| 09| 02| 10| 25
Trabajo o8( 03| 00| 00/ 00| 00| 09| 00| 0,0 00 02| 04| 14
Base: total entrevistas lectores
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3.1.3.4.2 Grado de interés por la lectura

Un 27,7% piensa que lee mas que antes frente a un 32,9% que cree que lee
menos. Los registros obtenidos en los Ultimos tres afios permiten sefalar que esa

ha sido la percepcidn en todos los casos de los entrevistados.

Grafico 16 éCuando piensa en lo que leia antes y lo que lee ahora piensa que lee...?

39,5
38,0

S 365 35,4

32,9

Mas que antes Igual que antes Menos que antes

2003 12004 m 2005

Base: total entrevistas poblacion
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Una informacion complementaria es la de que a una amplia mayoria de
entrevistados le gustaria dedicar mas tiempo a la lectura de libros. Esto es

especialmente importante para las mujeres y las personas de 25 a 54 afios.

Tabla 4 Digame su grado de acuerdo con la siguiente frase: * me gustaria dedicar
mas tiempo a la lectura de libros?

84,7

80,7
73,9 75,2
67,7
62,6
| l 49’5
Total Hombre Mujer 14 a24 25 a 54 55a 64 65y mas

Total " Hombre 1 Mujer m14a24 m25a54 m55a64 m65y mas

Base. total entrevistas poblacion: lectores o leyd algun libro

Nota. El porcentaje resulta del siguiente calculo: (totalmente de acuerdo + bastante de acuerdo) -
(bastante en desacuerdo + totalmente en desacuerdo)

PRECISA
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3.1.3.4.3 La lectura en vacaciones

Un 37,0% de los entrevistados de 14 y mas afos lee durante las vacaciones mas
qgue en el resto del afio. Dicho porcentaje es mayor que el de los que leen menos,

aunque éste ultimo (25,5%) también es considerable.

Leen en vacaciones un porcentaje mayor de las mujeres y las personas de 14 a 54

afos. Entre las personas de 55 y mas y los hombres predominan los que leen igual.

Tabla 5 En los periodos vacacionales élee Ud. mas, igual o menos libros que en el
resto del aifo?

Porcentajes

verticales Total JHombre| Mujer |14a24|25a34 |34a44 |45a54 | 55a64| 65y +
Total 100,0] 100,0| 1000} 100,0f 100,0f 100,0| 100,0, 100,0| 100,0
Mas 37,0 33,2 40,2 41,3 43,6 42,4 39,4 28,8 11,8
Igual 37,5 39,5 35,8 26,3 32,7 34,4 38,1 47,6 65,4
Menos 25,5 27,3 24,0 32,4 23,7 23,2 22,5 23,6 22,8

Base: total entrevistas lectores

El comportamiento es diferente también por estudios y ocupacion, observandose

una mayor propension a leer en vacaciones entre las personas que tienen estudios

secundarios o universitarios y también entre ocupados, estudiantes y parados.

Tabla 6 Lectura en periodos vacacionales segiin estudios y ocupacion

Amas
Porcentajes Hasta |Secun- | Universi- | Ocupa- | Estudian-| de |Jubila-| Para-
verticales Total Jprimarios| darios | tarios dos tes casa | dos dos
Total 100,0 99,9| 100,0 100,0 100,0 100,0 | 100,0| 100,0| 100,0
Mas 37,0 251 38,9 50,0 43,0 43.6| 27,3 11,8| 38,7
Igual 37,5 43,8 35,5 31,8 35,2 23,3| 441 65,6 30,8
Menos 25,5 31,0 25,6 18,2 21,8 33,1| 28,6 22,6| 30,5
Base: total entrevistas lectores
PRECISA
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3.1.3.4.4 Razones de no lectura

La falta de tiempo es el principal motivo argumentado para no leer con mayor
frecuencia por quienes leen con frecuencia inferior a la semanal. No obstante un
26,7% menciona que prefiere emplear su tiempo en otros entretenimientos y un

12,6% no le gusta leer.

Las motivaciones para no leer mas presentan diferencias significativas por sexo y

edad, aunque siempre la falta de tiempo es el factor mas citado.

Los hombres prefieren otros entretenimientos (33,5%) o bien no le gusta leer
(16,1%) en porcentajes significativamente mayores que las mujeres (20,0% vy

9,1% respectivamente).

Por grupos de edad, destaca el considerable 23,4% que afirma que no le gusta leer
entre los jovenes de 14 a 24 afios, porcentaje bastante mas elevado que el de los

restantes grupos de edad.

Tabla 7 éA qué se debe que no lea Usted con mayor frecuencia?

Porcentajes 65y
verticales Total Hombre Mujer 14a24|25a54|55a64| mas
Le falta tiempo 61,7 55,6 67,6 57,3 77,2 51,5 25,6

Prefiere emplear su
tiempo en otros

entretenimientos 26,7 33,5 20,0 31,5 22,4 33,9 29,4
No le gusta leer 12,6 16,1 9,1 23,4 9,4 13,5 8,3
Otros 11,2 8,7 13,7 0,0 3,6 16,5 45,5

Base: leen con una frecuencia mensual, trimestral o casi nunca (entrevistas a poblacién)
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3.1.3.5 La lectura en menores
En aquellos hogares donde hay nifios menores de 6 afios se pregunté a los
entrevistados si alguien de la familia leia a estos nifios y cuanto tiempo dedicaba a

ello semanalmente.

Un 72,3% de los entrevistados en dichos hogares declaré que se leia a esos nifios y
que, por término medio, se dedicaba a ello unas 2,4 horas semanales (unos 20
minutos diarios), si bien en dos tercios de los casos se dedica a ello apenas una
hora y media semanal. Dichos hogares (el 8,6% del total) tienen una media de 1,2

hijos menores de 6 afios.

La misma informacién distinguiendo hogares donde el entrevistado es lector de
donde no lo es muestra escasa diferencia tanto en el porcentaje de hogares donde

les leen a los niflos como en el tiempo dedicado a la lectura.

El porcentaje de hogares donde se leia a los pequefos en el afio 2004 fue del
67,5% en el 2004 y 67,9% en el 2003

Grafico 17 éLee alguien de su familia a los menores de 6 afios que hay en el
hogar?éCuanto tiempo dedica a la semana a leer a estos nifios?

8007 72,3 734 71,0 T3
70,0 + +29
+2,8
60,0 -
+ 2,7
50,0 + 2,6
40,0 + | e | T25
- | 25 124
30,0 | 2,4 ,
T 2,3 123
20,0 +
+ 2,2
10,0 + 121
0,0 . . 2
Poblacion Lectores No lectores

—= Porcentaje que leen a nifos menores de 6 aios —— Horas semanales

Base: hogares con menores de 6 afios (entrevistas a poblacién)

PRECISA

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

research



30

También se preguntd por la lectura de los nifios de 6 a 14 afios (¢leen estos

nifnos libros que no sean de texto?) resultando un 84,1% de lectores y un tiempo
dedicado a ello de 2,7 horas semanales (23 minutos diarios). No obstante un
57,5% lee menos de 2 horas semanales. Esta informacion se refiere al 16% de los
hogares donde residente nifios de 6 a 14 afios, hogares que tienen una media de

1,2 hijos de esas edades.

El porcentaje de hogares donde se leian los nifios de 6 a 14 afos en el 2004 fue del
76,6% en el 2004 y 73,4% en el 2003.

Grafico 18 éLeen los nifios de 6 a 14 afos libros que no sean de texto? éCuanto
tiempo aproximadamente?

100,0 + T3

90,0 84,1 85,3 82,2 129
128

80,0 -
70,0
60,0 -
50,0 +
40,0 -
30,0 +
20,0 +
10,0 -

0,0 -

2,7

Poblacion Lectores No lectores

== Porcentaje de nifios de 6 a 14 afios que leen —e— Horas semanales

Base: hogares con nifios de 6 a 14 afos (entrevistas a poblacion)
En los hogares con hijos de 6 a 14 afios la tasa de lectura del entrevistado es

mayor que la media (57,1%) alcanzando al 61,6%.

Cabe recordar que el porcentaje de lectores de 14 a 24 afos se sitla en el 75,0%

frente al 84,1% de los niflos sobre los que ahora estamos informando.
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3.1.4 Sistemas de acceso al libro
La principal via de acceso al ultimo libro leido es la compra (47,3%) seguida del
préstamo y el regalo en porcentajes aproximadamente similares 22,1% vy 19,4%

respectivamente).
A través de biblioteca accede un 3,5% de los lectores.

Grafico 19 ¢Cémo llegé a sus manos el ultimo libro leido?

47,3
459 4o

22.0 23,1 221 204 22,4

19,4
79 75
7,0 y 45 42 35
Lo comproé Se lo han Se lo han Estaen el Lo pidid
prestado regalado hogar prestado en la
Biblioteca

2003 = 2004 m 2005
Base: total entrevistas poblacién

El acceso al ultimo libro leido presenta comportamientos diferenciados segun las
categorias que se consideran de diferentes variables. Las diferencias mas

significativas se verifican para grupos de edad y nivel de estudios.

El porcentaje de entrevistados que accedieron por compra, la principal via de
acceso para todas las categorias, es superior a la media hasta los 54 afios. Quienes
obtuvieron el libro por un regalo son, en porcentaje superior al promedio, personas
de 55 y mas afios. La via del préstamo de un amigo o familiar funciona en mayor
grado entre personas de hasta 44 anos y el préstamo bibliotecario afecta mas a las

personas de 14 a 24 afios (6,4% frente a un 4,0% de media)

Coherente con lo anterior es que a mayores niveles de estudios correspondan
porcentajes mas altos de compra y menores de préstamo de amigos y familiares.
Asi, la tasa de compra entre los universitarios es del 53,1% y de las personas con
estudios primarios del 39,4%. También que cuanto menores son los niveles de
estudios y mayores las personas el porcentaje de libros ya existentes en el hogar

sea mas elevado.
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3.2 La compra de libros

3.2.1 Intensidad de compra
Un 56,3% de los entrevistados de 14 y mas afos ha comprado al menos un libro en

el ultimo afio. La media de libros comprados ha sido de 12.

En el grafico siguiente se distinguen tres segmentos de compradores segun si han
comprado Unicamente libros que no son de texto (29,8%), si han comprado sélo
libros de texto (10,9%) o ambos ti°pos de libros (15,6%).

Grafico 20 Tasa de compra de libros

Compro solo

, libros node | yegia: 8 libros
No compré texto
libros 29,8%

43,7%

Compro solo

Compro libros de texto
am bo.s tipos 10,9% Media: 10 libros
de libros
15,6%

Media: 16 libros

Base: total entrevistas poblacion

En el afio 2004 la tasa de compra fue mas baja que la del afio actual: 51,4%.

En resumen puede decirse que:

¢ Un 45,4% ha comprado libros que no son de texto
Un 15,6% compra ambos

4 Un 26,5% ha comprado libros de texto tipos de libros

¢ Un 43,7% no ha comprado ningun tipo de libro
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3.2.1.1 Nimero de libros comprados

Por término medio, cada comprador adquirié en el afio 2005 unos 12 libros al ano
(11 en el 2004). Si se considera exclusivamente libros que no son de texto el
promedio de libros adquiridos es de 8.

El segmento mayoritario (el 20,3%) ha adquirido entre 1 y 5 libros.

Grafico 21 Libros comprados en el Gltimo de afo (libros de texto y no de texto)
48,6

46,1
- 43,7

22,0 20,5 20,3
13,7 13,1 131 15,2

1,6 1,
l 66 65 '7'7

Ninguno Entre 1y 5 libros Entre 6y 10 libros Entre 11y 20 libros 21 y mas libros

2003 1 2004 m 2005
Base: total entrevistas poblacion

Analizando la compra de libros no de texto segun la intensidad lectora, se observa
que un 77,2% de los lectores frecuentes compré algun libro en el Gltimo afio. Un

34,0% ha comprado hasta cinco libros y un 42,4% mas de 5 libros.

Entre los lectores ocasionales comprd libros un porcentaje en torno al 50%. El

37,4% compro hasta 5y el resto (11,2%) 6 o mas libros.

Tabla 8 Compra de libros segiin frecuencia de lectura

Libros comprados Lectores Lectores
(no de texto) frecuentes ocasionales No lectores
Ninguno 54,6 22,8 50,9 86,5
Entre 1y 5 24,6 34,0 37,4 10,9
Entre 6 y 10 10,6 20,7 8,4 1,6
Entre 11y 15 4,3 9,3 1,7 0,4
Entre 16 y 20 2,4 5,5 0,2 0,2
21 y mas 3,1 6,9 0,9 0,3
No contesta 0,4 0,8 0,5 0,1

Base: total entrevistas poblacion
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En el siguiente grafico se observa qué porcentaje de libros no de texto ha sido
comprado por cada segmento de lectores. Y asi se obtiene que el 41,1% de la
poblacidon que se declara mas lectora adquiere el 83,6% de los libros. En el extremo
opuesto la poblacién que no lee nunca o casi nunca sélo compra el 6,5% de los

libros.

Grafico 22 Libros comprados en el afo, segin frecuencia de lectura (no de texto)

83,6

Lectores frecuentes Lectores ocasionales No lectores
== Libros comprados —#— % poblacién
Base: total entrevistas poblacion
3.2.1.2 Distribuciéon de la compra en el tiempo
La distribucion de la compra en el tiempo se representa en el siguiente grafico. Se

puede observar como el 58,0% de los compradores habian comprado libros en el

mes anterior a la realizacidn de la encuesta.

Grafico 23 éCuanto tiempo hace que compro el Gltimo libro?.

41,2
27,9
14,7 15,4
0,8
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UNA 263 UNMES  VARIOS  UNARNO
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Base: compradores de libros no de texto
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3.2.1.3 Tipologia de compradores libros no de texto
Centrando la atencién en libros que no son de texto se ha elaborado la siguiente

tabla, que permite obtener estas conclusiones:

¢ Quienes compran mas libros (6 y mas) son principalmente personas de 25 a 44
afios, con estudios secundarios o mas, ocupados, residentes en municipios de

mas de 1 milldn de habitantes y de clase social alta — media alta.

¢ Los que compran entre 1 y 5 libros al afo son personas de 14 a 34 afios, con
estudios secundarios, estudiantes, residentes en municipios de mas de 1 millon

de habitantes y de clase social alta - media alta.

4 Los no compradores presentan un perfil de personas de 55 y mas afios, con
estudios primarios o menos, jubilados o parados, residentes en municipios de

menos de 10.000 habitantes y de clase social media baja - baja.

PRECISA

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

research



36

Tabla 9 Tipologia de compradores y ho compradores de libros que no son de texto

% Horizontales Total compr;'l: dores eglt‘;:‘ ’? ?5 (:ér's“)l;grgg
ibros

Total 2005 100,0 54,6 25,1 20,3
Hombre 100,0 57,3 23,7 19,0
Mujer 100,0 52,9 25,5 21,6
De 14 a 24 afios 100,0 41,3 37,0 217
De 25 a 34 afios 100,0 44,8 31,0 24,2
De 35 a 44 afios 100,0 47,0 27,7 25,3
De 45 a 54 afios 100,0 56,7 19,4 23,9
De 55 a 64 afios 100,0 61,8 17,3 20,9
65 y mas afios 100,0 80,3 12,1 7,6
Ningun estudio 100,0 95,4 3,5 1,1
Primarios 100,0 70,9 18,7 10,4
Secundarios 100,0 46,9 30,6 22,5
Universitarios medios 100,0 30,8 29,1 40,1
Universitarios superiores 100,0 23,8 27,8 48,4
Ocupados 100,0 50,1 25,4 24,5
Estudiantes 100,0 36,9 40,4 22,7
Ama de casa 100,0 64,0 19,7 16,3
Jubilados 100,0 77,8 13,5 8,7
Parados 100,0 51,2 21,5 27,3
Menos de 10.000 hab. 100,0 61,5 21,2 16,9
10.001 a 50.000 hab. 100,0 57,0 24,3 18,3
50.001 a 200.000 hab. 100,0 49,5 27,1 22,8
200.001 a 500.000 hab. 100,0 57,6 20,9 20,8
500.001 a 1.000.000 hab. 100,0 55,2 26,7 18,1
Mas de 1.000.000 hab. 100,0 41,8 30,2 28,0
Alta y media -alta 100,0 30,2 32,0 37,8
Media-media 100,0 54,4 25,1 20,0
Media-baja y baja 100,0 77,2 14,5 8,3

Base: total entrevistas poblacidn

Nota: remarcado con verde cuando la prueba de significacién chi cuadrado es positiva respecto al valor

total y con rojo cuando e

s negativa.
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Los entrevistados que adquirieron algun libro durante el afio pasado lo hicieron por

un motivo principal: ocio y entretenimiento.

Las variables sociodemograficas no indican variaciones significativas respecto al

resultado total.

Estudios Consulta

8,9% 1.5% Trabajo
’ 1,1%
Para regalar \ /
12,3% <
Ocio/
Entretenimiento
76,2%

Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743

3.2.1.5 Materias de los libros comprados

Las obras literarias son las mas adquiridas (74,9% del total). Del resto de materias

destacan los libros de humanidades con un 8,7%, infantil y juvenil con 5,4% vy

libros practicos con el 5,0%.

Grafico 24 éCual es la materia del Gltimo libro comprado?

74,5 74,9
70,8
A
96 89 &7 14 65 54 3,7
’ I ’ 5,0
ﬁ 3,7 25 18 18 16 13 14 4533 27
. - ey ey
Literatura Humanidades Inf.y juvenil L. practicos Cient/Técn. C. Sociales Otros
2003 1~ 2004 m 2005
Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743
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Las cuatro materias que componen literatura se distribuyen de la siguiente
forma: novela y cuentos con un 89,8%, ensayo con 6,7%, poesia 1,9% vy teatro
1,6%.

Grafico 25 Libros de Literatura

Poesia
Ensayo

6,7% 1,9% Teatro

L 7 1,6%

Novela y
cuento
89,8%

El andlisis por variables sociodemograficas permite destacar algunos
comportamientos especificos y estadisticamente significativos respecto a las

principales materias compradas:
4 Adquieren mas novelas y cuentos las mujeres que los hombres.

4 Leen mas humanidades los hombres (9,8%) que las mujeres (8,0%) y las

personas de 45 y mas afos.
¢ Leen mas libros practicos las personas de 35 a 44 anos (6,8%)

4 Leen mas ensayo los hombres, las personas de 35 a 44 anos y las de 55 a 64
afios (6,6%)
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3.2.1.5.1 Preferencias

Las novelas de intriga y misterio son las mdas compradas en el Gltimo afio seguidas

de las novelas histéricas y de aventuras.

Respecto al afio anterior se observa un importante incremento en intriga y misterio
en detrimento de los restantes géneros. Algunos titulos de amplia venta como El
Cdédigo da Vinci, Angeles y Demonios o La Sombra del viento han influido en ese
aumento en el 2005, ya que mayoritariamente esas obras las clasifican los

entrevistados como obras de intriga / misterio.

Grafico 26 éQué tipo de novela ha comprado?

32,5

20,0 19,4
17,2
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Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743
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3.2.1.5.2 Referencias para decidir la compra de un libro (bisqueda en
Internet)

La principal referencia para la adquisicion de un libro es el consejo de amigos,

conocidos o familiares, con un 58,5% de menciones. Sigue en importancia lo que se

ve, ojea o pregunta en librerias y quioscos con un 33,6%, la compra por impulso

con un 23,5% vy lo que se lee en resefias de periddicos o revistas con un 20,3%.

Como puede verse en el grafico siguiente crecen ligeramente Internet y la

prescripcion del profesor.

Grafico 27 En general, ¢donde obtiene la referencia para decidir la compra de
libros?

58,5
Consejo de amigos/conocidos —_I e

33,6
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Catalogos 14.9
. 1,0
Radiorry SN0
Otros libros -'5% 8,2

Prescripcion del profesor

a
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o
~

4.1
Internet 23
Bibliotecas 1.1
1,4

2004 m 2005

Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743

Nota: suma mas de 100 por posible respuesta multiple
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3.2.1.6 Canales de compra

3.2.1.6.1 Lugar de compra (habitual y dltima compra; compra a través de
Internet, nimero de libros)

Los entrevistados consideran que la libreria es su lugar habitual de compra con

gran diferencia respecto a los otros ambitos.

Los canales que se posicionan a continuacion tienen una importancia mas o menos
similar entre ellos, aunque el porcentaje mas alto corresponde a hipermercado,

seguido de gran almacén, clubs del libro y cadena de librerias.

A destacar la importancia del canal de librerias en los habitat menores de 50.000
habitantes, los de gran almacén y cadenas de librerias en mas de 500.000
habitantes y los hipermercados en 500.001 a 1.000.000 de habitantes.

Tabla 10 éCual es su lugar habitual de compra? (libros que no son de texto)

Menos | 10.001 | 50.001 |200.001| 500.001
de a a a a
10.000 | 50.000 | 200.000 | 500.000 | 1.000.00 | 1.000.000
% Verticales Total hab. hab. hab. hab. 0 hab. hab.

Libreria 74,4 79,3 78,3 76,6 70,6 70,8 63,1
Hipermercado 17,3 15,7 17,2 17,3 17,7 22,4 16,4
Gran almacén 15,7 9,0 14,1 12,5 23,5 23,5 22,3
Clubs del libro 15,6 17,2 14,8 16,8 15,2 14,3 13,3
Cadena de librerias 12,1 7,6 7,1 8,2 11,9 15,3 30,8
Quiosco 5,7 4,5 5,8 6,0 4,9 5,6 7,0
Feria del libro,
mercadillos 3,7 3,4 3,3 3,1 4,0 4,2 53
Editorial 1,0 1,3 0,9 0,6 1,3 0,8 1,5
Internet 0,8 1,1 1,0 0,7 0,4 0,7 0,5
Correo, puerta a
puerta, crédito,
teléfono 0,8 1,3 0,7 0,8 0,2 1,2 0,3
Colegio / AMPAS /
centro de estudios 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,2 0,1
Otros 0,4 0,4 0,4 0,5 0,3 0,2 0,2

Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743

Nota: remarcado con verde cuando la prueba de significacion chi cuadrado es positiva respecto al valor
total y con rojo cuando es negativa.
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En librerias se comprd algo mas de la mitad de los libros no de texto que se
adquirieron por ultima vez. El segundo canal de venta en importancia son los clubs

del libro con un 12,3% vy el tercero el hipermercado con un 9,7%.

Se observa que en el afio 2005 ha crecido la cuota del canal hipermercado y

disminuido la de los quioscos.

Grafico 28 é¢Donde realizo la Gltima compra de libros? (libros que no son de texto)

: : —l 54,3
Libreria 52,2

Club del libro 12%%,2
Hipermercado q 7
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Cadena de librerias _'6,668
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Editorial 18’%
Internet ‘0,4
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Otros 1 %’i
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Base: compradores de libros (entrevistas a lectores) = 8.743
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La importancia del canal de librerias es mayor aun en el caso de los libros de

texto; en las librerias se compraron los mismos en un 71,1% de los hogares
compradores. Siguen en importancia los colegios / Ampas y centros de estudios con
un 17,4% e hipermercados con un 8,8%. A grandes almacenes corresponde un
4,7%. Los dos ultimos canales mencionados incrementan su cuota respecto al

2004.

Grafico 29 ¢éDonde compro los libros de texto en el ultimo aifio?

711
Libreria 72.0

Colegio/ 17,4
AMPA/ 19.1

centro de estudios

8,8
Hipermercado 59
4,7
Grandes almacenes 39

0,8

Cadena de libreria 16
1,1

Editorial 1.1

0,5

Otros 14 2004 m 2005

Base: compradores de libros de texto (entrevistas a lectores)

Nota: suma mas de 100 por posible respuesta multiple
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3.2.1.6.2 Compra con descuento

La compra con descuento se extiende a un 20,9% de los libros que no son de texto

y a un 64,5% de los libros de texto.

Por canales se observa que, en cuanto a libros que no son de texto, el descuento es

un recurso utilizado especialmente por ferias y mercadillos, editoriales, colegios y

asociaciones y quioscos.

Su uso es mas generalizado en cuanto a libros de texto, aunque donde mas se ha

aplicado es en hipermercados y grandes almacenes.

Tabla 11 éComprd el libro con descuento?

% horizontales Libros que no son de Libros de texto
texto

Si No Si No
Total 20,9 79,1 64,5 35,5
Libreria 16,1 83,9 61,9 38,1
Clubs de lectores 30,0 70,0 - -
Hipermercado 21,0 79,0 88,4 11,6
Gran almacén 14,1 85,9 76,7 23,3
Cadena de librerias 28,2 71,8 65,9 34,1
Quiosco 39,4 60,6 - -
Feria del libro, mercadillos 53,6 46,4 - -
Correo, puerta a puerta, crédito, teléfono 35,6 64,4 - -
Editorial 52,1 47,9 70,2 29,8
Internet 21,8 78,2 - -
Colegio, Ampas, centros de estudios 40,1 59,9 65,3 34,7
Otros 15,3 84,7 - -
Base: compradores de libros (entrevistas a lectores)
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3.2.1.6.3 Compra en quiosco de libros y fasciculos

En el Ultimo afo la compra de fasciculos en quioscos se ha extendido a un 10,1%
de la poblacién y a un 9,3% de los lectores. Puede decirse que las diferencias no

son significativas entre ambos colectivos respecto a esta actitud de compra.

Este dato de compra de fasciculos es similar al el obtenido en el estudio realizado
sobre “Habitos de compra de publicaciones periddicas en el afio 2005” por los
distribuidores de Publicaciones Peridédicas (ANDP y UDNE).

En dicho estudio se obtenia ademas que el 9,4% eran compradores ocasionales de

fasciculos y solo el 1,1% se declaraba comprador habitual.

Con la adquisicion de libros pasa mas o menos igual, alcanzando a un 9,5% entre la
poblacion general y al 11,8% entre los lectores. La media en ambos casos es

cercano a los 8 libros afio.

Mas de la mitad de los compradores de libros en quioscos los adquieren con algun

periddico.
Tabla 12 Compra en quioscos
Poblacion general Lectores
éHa comprado algin fasciculo en el Gltimo ! 5
. 10,5 10,1 11,1 9,3

ano? | :

éHa comprado algun libro o coleccion en el : :

] 11,0 ! 9,5 14,3 ! 11,8
altimo ano? | :

Media de libros afio 8,5 | 7,4 10,6 8,2
éLos compro con algan periddico? 48,9 58,3 40,6 56,7

Bases: total entrevistas poblacion y total lectores
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3.3 Entorno del libro

3.3.1 Equipamiento del hogar
Los hogares espafioles estan escasamente equipados como lo demuestra que un

53,4% de los mismos tengan como maximo hasta 100 libros.

Grafico 30 Dotacion de libros en el hogar

23,2 23,1 Mas de 100 libros:38,1%
22,5 21,9 22,1
20,8 A
fo A
13,9
12,2 12,0
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- i 7270 6,6
6,1
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Hasta 10 11a20 21 a50 51a100 101 a 200 201a500 Mas de 500 No contesta

2003 112004 m 2005

La tabla permite ver con claridad la relacion entre equipamiento y lectura, con

mayor dotacion cuando los entrevistados son lectores frecuentes u ocasionales.

También se observa una clara correspondencia entre clase social y equipamiento.
La clase social del hogar se ha obtenido a partir de un cruce de estudios y

ocupacion del cabeza de familia.

Tabla 13 Aproximadamente écuantos libros tiene en su hogar sin considerar los
libros de texto?

ng]zlc;igln P;::.:‘::”In Lectores Lec_tores No nl1\ :Iai ay _ Medi_a- ';:;jaia;
2004 2005 frecuentesocasionales lectores alta media baja
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 | 100,0 100,0 100,0
Hasta 100 libros 59,1 53,4 33,2 58,0 70,9 31,1 54,3 66,3
101 a 200 libros 15,9 17,6 23,1 20,9 11,1 22,2 17,7 12,4
Mas de 200 libros 19,0 20,5 36,4 15,6 7,2 40,5 20,3 9,0
No contesta 6,0 8,5 7,3 5,5 10,8 6,2 7,6 12,3
Base: total entrevistas poblacién
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3.3.2 Bibliotecas
En el Gltimo afo un 28,5% de los lectores acudié a una biblioteca, porcentaje
practicamente similar al del afio anterior (28,4%). En el afo 2003 el porcentaje
habia sido del 24,8%.

Por tramos de edad se puede observar:

¢ Entre los 14 y 24 anos el porcentaje de jovenes que acudidé alcanza al
56,2%. En este segmento de edad son estudiantes tres cuartas partes
del total de entrevistados y, entre ellos, la tasa de asistentes sube hasta
el 69,3%.

4 Entre las personas de 25 a 34 afios, el porcentaje de los que acudieron a
la biblioteca en el ultimo afio ha sido del 28,8%, aunque entre ellos
guienes son estudiantes (como ocupacidén principal) soélo suponen un
13,6%.

¢ Para las personas de mas de 35 afios, la asistencia sélo se extiende a un
15,2%. En este grupo quienes acuden a la biblioteca son basicamente
personas ocupadas (68,8%) y secundariamente jubilados (16,1%) vy

amas de casa (11,5%).

Por otra parte, la asistencia a bibliotecas guarda clara correspondencia con la

frecuencia de lectura, en tanto acuden mas los que leen libros mas frecuentemente.

Los datos de que se dispone sobre frecuencia de la asistencia a bibliotecas permiten
observar algunas diferencias significativas por grupos de edad, particularmente que
acuden con mas frecuencia los jovenes de 14 a 24 afos, particularmente quienes

van una o dos veces por semana.

En una gran mayoria de casos (el 80,0%) los entrevistados van a bibliotecas
publicas (populares, municipales o del estado), siendo esto mas asi cuanto mas alto
es el segmento de edad. Las bibliotecas universitarias son visitadas por un 25,7%
(basicamente por personas de hasta 34 afos), en tanto que a las bibliotecas
escolares (9,4%) acuden en especial personas de 14 a 24 afios (15,6%). En el caso
de los bibliobuses se observa un porcentaje de asistencia mas elevado para

personas de 35 y mas anos.

La informacion sobre inscripcion por su parte muestra que estan inscriptos en

alguna biblioteca un 87,6% de los que han acudido en el Gltimo afio.
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Tabla 14 Asistencia a bibliotecas

En el ultimo aino iha ido Usted a
alguna biblioteca o bibliobus?

Si

No
¢ A qué tipo de biblioteca?

Publica  (municipal, popular, del
estado)

Universitaria

Escolar

Bibliobus u otra

¢ Esta inscrito en alguna?

Publica (municipal, popular, del estado)
Universitaria

Escolar

Bibliobus u otra

Ninguna

¢ Con qué frecuencia Usted visita la
biblioteca o bibliobus?

Todos o casi todos los dias
Una o dos veces por semana
IAlguna vez al mes

Con menos frecuencia

100,0
28,5
71,5

80,0
257
9,4
1.4

68,7
22,8
6,8
0,8
12,4

10,0
29,7
39,5
20,8

100,0
56,2
43,8

74,0
32,0
15,6

0,5

61,5
28,2
11,6

0,2
13,5

11,3
32,2
38,8
17,7

100,0
28,8
71,2

80,6
33,0
2,1
1,3

72,0
29,9
0,8
0,6
9,5

10,6
31,5
35,1
22,8

100,0
15,2
84,8

90,0
9,1
3,8
3,0

79,0
7,9
2,7
21

12,7

7,3
241
44,0
24,6

100,0
34,2
65,8

80,3
27,2
6,9
1,8

717
24,5
5,0
1,2
10,2

11,6
31,7
38,0
18,7

100,0
29,1
70,9

80,1
23,7
11,7

1.1

67,4
20,3
8,3
0,6
14,0

7,8
33,4
39,3
19,5

48

100,0
214
78,6

79,2
249
11,5

0,7

64,4
22,2
8,6
0,4
14,9

9,2
22,3
42,6
259

Base: total entrevistas lectores

En alguna ocasion suma mas de 100 pues admite respuesta multiple.

Nota: remarcado con verde cuando la prueba de significacion chi cuadrado es positiva respecto al valor

total y con rojo cuando es negativa.

Habitos de Lectura y Compra de Libros 2005

PRECISA

research



49

Si bien se acude principalmente para tomar o devolver libros en préstamo o
consulta de libros hay otras actividades. Destaca la de ir a estudiar o realizar

trabajos en el curso con un 41,1%.

Van a tomar o devolver libros mas que el promedio en forma significativa las
personas de 35 afios y mas y los que leen todos o casi todos los dias. La consulta
de libros o la realizacion de trabajos se da en mayor grado en personas de 14 a 24

afios. Lo mismo ocurre con el uso del ordenador y uso de Internet.

La lectura de periddicos y revistas se da en mayor proporciéon en personas de 25y
mas afios, asi como en quienes leen con mas frecuencia, en tanto que el préstamo

de medios audiovisuales corresponde mas a personas de 25 a 34 afios.

Las dos ultimas preguntas de la tabla permiten contrastar la obtencion de libros en
préstamo que menciono6 el 59,1%. En el Ultimo mes han tomado libros en préstamo
un 38,2% de los que acudieron a ella (32,6% en el afio anterior) y entre los que no

lo hicieron aproximadamente un tercio lo realizaron en el Ultimo trimestre.

Entre las actividades que realizan en la misma destaca el mayor uso de Internet;
del préstamo/ consulta y lectura de medios audiovisuales y de la mayor lectura de

prensa y revistas.

Grafico 31 Actividades que realiza en la Biblioteca
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9,5
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Préstamo Consulta Estudiar Uso de Internet Lectura de Préstamo de Consulta/ lectura
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Base: total asistentes a bibliotecas o bibliobus
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Tabla 15 Actividad en bibliotecas

¢ Qué tipo de actividad realiza en la
misma?

Tomar o devolver libros en préstamo
Consulta de libros alli mismo

Va a estudiar o realizar trabajos de curso
Uso de ordenador / Internet

Lectura de periddicos y / o revistas

Préstamo de medios audiovisuales
(discos, casetes, videos)

Consulta, lectura, audicion de medios
audiovisuales

Otras actividades
No contesta

¢Ha tomado libros prestados en la
biblioteca o en el bibliobus el ultimo
mes?

Si
No

¢Y en el altimo trimestre? (base: no
pregunta anterior)

Si
No

59,1
57,8
411
9,5
7,3

5,9

4,2
0,1
7,8

38,2
61,8

35,5
64,5

55,5
62,7
65,3
12,1

45

4,8

4,3
0,0
5,6

33,4
66,6

36,0
64,0

57,6
57,3
32,1

9,5
10,5

8,2

4,9
0,0
10,2

40,6
59,4

36,1
63,9

66,5
49,5
5,2
4,8
9,7

6,3

3,7
0,3
10,0

45,4
54,6

34,0
66,0

64,4
57,8
32,9
9,1
8,5

6,9

4,6
0,2
7,3

44,7
55,3

38,9
61,1

55,9
59,5
47,4
10,2

6.4

4,9

3,0
0,0
7,4

35,2
64,8

33,7
66,3

50

52,3
56,1
50,2
9,4
5,9

5,3

4,9
0,0
9,3

29,0
71,0

32,2
67,8

Base: total asistentes a bibliotecas o bibliobus

Nota: remarcado con verde cuando la prueba de significacion chi cuadrado es positiva respecto al valor

total y con rojo cuando es negativa.
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3.3.3 Otras actividades y su relaciéon con la lectura

3.3.3.1 Uso de Internet

Quienes leen libros con mas frecuencia suelen ser también los que dedican mas
tiempo a otras actividades culturales como navegar por Internet, leer periddicos o
revistas y escribir. También como es légico son los pocos que escuchan programas

de radio o TV relacionados con los libros.

Como puede verse en la grafica siguiente utiliza Internet alguna vez a la semana el
33,9% de los entrevistados. Un 46,5% de los lectores frecuentes, un 38,2% de los

ocasionales y apenas un 20,2% de los no lectores.

Grafico 32 Utiliza Internet al menos una vez a la semana

46,5
38,2
33,9
l 20’2

Total Lectores Lectores No lectores
frecuentes ocasionales

Base: total entrevistas poblacion
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Las actividades que se realizan en Internet mas relacionadas con la practica
lectora son: la lectura de prensa, la blusqueda de informacién sobre libros (resefias,
criticas...), la busqueda de informacion o documentacién y la compra de libros a

través de Internet.

Para las tres primeras se puede observar el grado de practica en general y segln
practica lectora en la tabla siguiente. Siempre es mayor el porcentaje de
entrevistados entre los lectores frecuentes que en los ocasionales y de estos que

los no lectores, lo que no ocurre igual con todas las demas actividades.

Tabla 16 Actividad para las que utiliza Internet

Lectores Lectores
Total No lectores
frecuentes |ocasionales

Busqueda de informacion o documentacion 89,5 92,1 89,2 83,9
Utiliza el correo electrénico 70,4 74,5 72,7 59,8
Descarga de archivos 58,2 57,5 63,7 56,1
Busqueda de informaciéon sobre libros
(criticas, resenas...) 34,6 441 32,0 15,4
Chatear 30,0 28,6 35,8 29,2
Servicios on line (banca, reserves, compras) 22,3 24,4 18,1 20,5
Lectura de prensa 19,6 22,4 18,7 13,8
Otros 19,4 20,8 21,4 15,2

Base: total entrevistas poblacion

Nota: de una escala de cuatro opciones (mucho, bastante, poco, nada) se han sumado las dos primeras

En lo que se refiere a la compra de libros a través de Internet, el porcentaje, que
alcanza el 3,2% para el total de usuarios, es del 4,5% entre los lectores frecuentes,
3,1% entre lectores ocasionales y 0,5% entre los no lectores. La informacion tiene
como referencia temporal el Ultimo afio. Igualmente el promedio de libros
comprados en dicho periodo (3,7) es mayor entre lectores frecuentes (4,1) que

entre ocasionales (2,0) o no lectores (1,0).
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En el grafico siguiente se ofrece una visién de la lectura de libros, periédicos vy

revistas de la poblacién entrevistada.

Salvo el descenso en el porcentaje de lectores de prensa deportiva y de la lectura

en otros soportes, la lectura en el resto de los medios aumenta.

Grafico 33 Lectura en diversos medios

69,8
63,5 67,1
52,8550 "
Lee libros Lee prensa Lee prensa Leerevistas Lee en otros
diaria deportiva soportes

2003 112004 m 2005

Base: total entrevistas poblacidn

No lee nada

11,7 11,2 9,4

A continuacion se detalla la relacion de la lectura de periddicos, que se extiende a

un 69,8% de la poblacién, con la lectura de libros. Esta alcanza porcentaje mas

altos para los lectores frecuentes u ocasionales que para los no lectores. Las

diferencias son mas amplias para los lectores frecuentes cuando se considera

Unicamente a quienes leen periddicos de 5 a 7 dias a la semana.

Por otra parte, los mas lectores de libros son también quienes leen menos

periddicos deportivos.
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Salvo en el caso de lectura diaria de periddicos, donde el porcentaje mas alto
corresponde a los lectores frecuentes, el resto las diferencias que muestra el grafico

no son estadisticamente significativas.

Grafico 34 Relacion entre la frecuencia de lectura de periddicos y la de libros

59,6
55,1
’ 52,7
& 51,1
31,8
27,9
5. 2%
17,3
144 1) - auig 15,0

2020 25516 05 05 08 o4
Y

De 5a7diasala De3ad4diasala De1a2diasala Algunavezal Con menor

semana semana semana mes frecuencia

Total 1 Lectores frecuentes mLecores ocasionales No lectores

Base: total entrevistas poblacidn
Algo similar ocurre con las revistas. La tasa global de lectores es del 50,8%, pero

entre los lectores frecuentes sube al 56,5% y entre los ocasionales al 55,1%.

En el caso de las revistas parece importante destacar que las mujeres superan a los

hombres en once puntos porcentuales.

Son asimismo las mujeres los que presentan un porcentaje mas elevado de lectura
semanal (59,2%) relacionado seguramente con las revistas del corazén. Los

hombres sin embargo leen mas revistas de periodicidad mensual (54,9%).

Grafico 35 Lectura de revistas por sexo zﬁréfico 36 Periodicidad lectura de revistas

56.3 > 54,9
50,8 y
45,2
37,6
} 33,3
74 75
Total Hombre Mujer J Algunavez ala Algunavezal mes Con menor
semana frecuencia

Base: total entrevistas poblacion
P m Hombre m Mujer

Base: compran revistas
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Todos los lectores declaran leer libros en el formato habitual. Un 3,9% declara leer

libros sacados de Internet y un 3,1% leen libros fotocopiados.

Grafico 37 Soporte de lectura

100,0
| 5,4 33
Libros en Libros bajados Libros
formato habitual de Internet fotocopiados

Base: Total lectores

3.3.3.3 Lectura y escritura
Cabe consignar ademas el tema de la escritura y su relacién con la lectura,
observandose igualmente que cuanto mas se lee mas interés se manifiesta por la

escritura.

Grafico 38 éPodria decirme si a Usted le gusta escribir?

22,7
15,6 15,0
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Total Lectores Lectores No lectores
frecuentes ocasionales

Base: total entrevistas poblacion
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Principalmente les gusta escribir cuentos y poesia, ademas de los diarios. Un

11,7% escribe articulos y un 7,4% novelas.

La forma en que se reparten las preferencias a la hora de escribir entre hombres y
mujeres se refleja claramente en el siguiente grafico. Ellos escriben mas cuentos o
relatos y mas articulos y ellas mas en sus diarios. La poesia alcanza los mismos

porcentajes en ambos sexos.

Grafico 39 éQué le gusta escribir?
74 85 67

35,8
33,9
30 2 29, 9
26,5
19,5
13
11,7
6,0
.- g S

Cuentos/ Poesia Diarios Articulos/ Novelas Otros No contesta
relatos comentarios

Total m Hombre m Mujer

Base: Poblacion en general a la que le gusta escribir
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3.3.3.4 Lectura y medios audiovisuales

Finalmente debe comentarse el tema de la escucha o visionado de programas de

Televisién y radio.

Los lectores habituales son los que menos tiempo dedican al dia a ver la television.
Esta diferencia es significativa estadisticamente hablando respecto a los lectores
frecuentes y a los no lectores. Las horas dedicada por cada grupo a ver la television
pone de manifiesto la relacién inversa entre la lectura y la exposicién a la

television.

Grafico 40 Lectura y tiempo dedicado a ver la television

60,0 T 2,8 3,0

50,0 +
41,1422 42,9

40,0 -
30,0
20,0 ~

10,0 +

0,0 -

Lectores frecuentes Lectores ocasionales No lectores

B Frecuencia de lectura —¢— Horas diarias ante la TV

Base: total entrevistas poblacion
En la pantalla de TV ven Unicamente algun programa relacionado con los libros el
3,0% de los entrevistados, porcentaje que sube al 5,6% entre los lectores

frecuentes y cae al 2,1% entre los ocasionales y al 0,9% entre los no lectores.
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En la radio el 3,8% escucha algun programa relacionado con los libros (6,8%

lectores frecuentes, 1,6% lectores ocasionales y 1,7% no lectores).

Tabla 17 Programas relacionados con los libros en T y Radio

Si
No

Si
No

3,0
97,0

La 2 73,5
Autonomicas 26,1
Otras 1,8

3,8
96,2

Cadena Ser 30,8
Cope 31,6
RNE 19,8
Onda Cero 54
Radio Catalufia 3,1
Otras emisoras 10,8
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3.4 Libros mas leidos y comprados en 2005

Ranking de los 25 libros mas leidos aifio 2005

ORDEN TiTULO AUTOR
1 El codigo Da Vinci Dan Brown
2 La sombra del viento Carlos Ruiz Zafén
3 Angeles y demonios Dan Brown
4 Don Quijote de la Mancha Miguel de Cervantes
5 Los pilares de la tierra Ken Follett
6 La hermandad de la Sabana Santa Julia Navarro
7 El sefor de los anillos J.R.R. Tolkien
8 El ocho Katherine Neville
9 El altimo catén Matilde Asensi
10 La conspiracion Dan Brown
11 Harry Potter (varios) J.K. Rowling
12 El Gltimo merovingio Jim Hougan
13 La Biblia
14 El nombre de la rosa Umberto Eco
15 El médico Noah Gordon
16 El Capitan Alatistre Arturo Pérez-Reverte
17 La casa de los espiritus Isabel Allende
18 La Biblia de barro Julia Navarro
19 Un milagro en equilibrio Lucia Etxebarria
20 Memorias de una geisha Arthur Golden
21 El Club Dante Mattew Pearl
22 Caballo de Troya J.J. Benitez
23 Cabo Trafalgar Arturo Pérez-Reverte
24 El alquimista Paulo Coelho
25 Diario de un skin Antonio Salas
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3.4.1 Libros mas leidos (por grupos de edad y sexo)

25 libros mas leidos aiio 2005. Por edades

60

Sobre 100
personas de |DE 14 A|DE 25 A|DE 35 A|55 Y MAS
% Horizontales (total lectores) cada grupo 24 34 54 ANOS
TOTAL 100 25,5 21,2 | 31,7 21,6
El Codigo Da Vinci 100 25,0 23,8 34,9 16,3
La sombra del viento 100 20,1 23,4 36,4 20,1
Angeles y demonios 100 27,6 | 26,2 | 34,8 11,4
Don Quijote de la Mancha 100 36,0 12,1 20,2 31,7
Los pilares de la tierra 100 20,8 24,8 33,3 21,1
La hermandad de la sabana santa 100 22,6 23,3 32,2 21,9
El seior de los anillos 100 56,0 23,8 17,5 2,7
El ocho 100 22,6 29,3 37,3 10,8
El Gltimo catén 100 21,9 17,8 | 41,5 18,8
La conspiracion 100 24,0 26,3 47,1 2,6
Harry Potter y la orden del Fénix 100 75,0 5,8 19,2 0,0
El Gltimo merovingio 100 15,3 32,4 36,1 16,2
La Biblia 100 1,6 5,5 11,8 81,1
El nombre de la rosa 100 24,4 29,1 27,4 19,1
El médico 100 21,2 21,5 36,7 20,6
La casa de los espiritus 100 19,1 22,7 33,1 25,1
El capitan Alatriste 100 33,8 9,9 39,6 16,7
La Biblia de barro 100 6,1 31,4 | 37,0 25,5
Un milagro en equilibrio 100 14,9 44,0 30,5 10,6
Memorias de una geisha 100 13,7 27,1 40,9 18,3
El club Dante 100 44,9 24,5 23,0 7,6
Caballo de Troya 100 6,0 20,4 52,8 20,8
Cabo Trafalgar 100 21,0 20,8 | 41,3 16,9
El alquimista 100 23,8 30,0 27,8 18,4
Diario de un skin 100 62,4 20,3 8,9 8,4

Resulta interesante constatar que entre los titulos mas leidos, los que tienen entre

14 y 24 afos superan los porcentajes medios en Harry Potter; Diario de un skin; El

sefior de los anillos; el Club Dante y Don Quijote de la Mancha.
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25 libros mas leidos aiio 2005. Por sexo
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Sobre 100
personas de

% Horizontales (total lectores) cada grupo Hombre Mujer

TOTAL 100 46,4 53,6
Cabo Trafalgar 100 84,6 15,4
El sefior de los anillos 100 76,7 23,3
Caballo de Troya 100 65,1 34,9
El Capitan Alatistre 100 58,9 411
Don Quijote de la Mancha 100 58,8 41,2
Harry Potter (varios) 100 58,3 41,7
Diario de un skin 100 55,2 44,8
La conspiraciéon 100 54,1 45,9
El ocho 100 53,2 46,8
El nombre de la rosa 100 49,0 51,0
Los pilares de la tierra 100 46,3 53,7
El Gltimo catén 100 45,8 54,2
Angeles y demonios 100 43,4 56,6
El Gdltimo merovingio 100 43,1 56,9
El codigo Da Vinci 100 421 57,9
La Biblia 100 40,1 59,9
La Biblia de barro 100 37,0 63,0
El club Dante 100 36,7 63,3
El médico 100 35,3 64,7
El alquimista 100 35,2 64,8
La sombra del viento 100 34,9 65,1
La hermandad de la Sabana Santa 100 29,5 70,5
Un milagro en equilibrio 100 18,9 81,1
La casa de los espiritus 100 17,7 82,3
Memorias de una geisha 100 14,2 85,8

Asimismo se observan en el cuadro anterior cuales son las preferencias en los

titulos leidos entre hombres y mujeres.
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3.4.2 Libros mas comprados

Ranking de los 25 titulos mas comprados afio 2005

62

ORDEN TiTULO AUTOR

1 El cédigo Da Vinci Dan Brown

2 Angeles y demonios Dan Brown

3 La sombra del viento Carlos Ruiz Zafén

4 Don Quijote de la Mancha Miguel de Cervantes

5 Los pilares de la tierra Ken Follett

6 La hermandad de la Sabana Santa Julia Navarro

7 La conspiracion Dan Brown

8 El Gltimo catén Matilde Asensi

9 El ocho Katherine Neville

10 El seior de los anillos J.R.R. Tolkien

11 Un milagro en equilibrio Lucia Etxebarria

12 El Gltimo merovingio Jim Hougan

13 Cabo Trafalgar Arturo Pérez-Reverte

14 Memoria de mis putas tristes Gabriel Garcia Marquez

15 Iacobus Matilde Asensi

16 La Biblia de barro Julia Navarro

17 La casa de los espiritus Isabel Allende

18 El alquimista Paulo Coelho

19 Diario de un Skin: un topo en el movimiento | Antonio Salas
neonazi espainol

20 El Club Dante Mattew Pearl

21 El médico Noah Gordon

22 En el blanco Ken Follett

23 Harry Potter y la orden del Fenix J.K. Rowling

24 Déjarpe que t_e _cuente: los cuentos que me | Jorge Bucay
ensefiaron a vivir

25 El Lazarillo de Tormes Andnimo
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4 CONCLUSIONES

4.1 Respecto a la lectura de libros

¢ La lectura de libros en tiempo libre es una practica extendida a un
57,1% de la poblacion espafiola de 14 y mas aios. Se trata personas que
leen con una frecuencia inferior a una vez al trimestre. El mismo indicador para

el afio 2004 alcanzaba al 55,0%.

4 Si se aplica un criterio mas restringido, en el sentido de considerar sélo a
aquellos individuos que tienen esta actividad como practica habitual, puede
afirmarse que son lectores un 41,1% del colectivo investigado. Se trata de
personas que leen con una frecuencia al menos semanal, aquellos que en ésta
investigacion se define como lectores frecuentes y que en el afo 2004

representaron el 39,6%.

¢ El lector frecuente es bastante mas habitual que la media entre jovenes de
14 a 24 aiios, personas con estudios al menos secundarios, estudiantes,
residentes en municipios de mas de un millon de habitantes y clase
social alta - media alta. El no lector tiene también un perfil claro:
personas de 55 y mas afios, con estudios primarios o menos, amas de
casa y jubilados, residentes en municipios de menos de 50.000

habitantes y de clase social media baja — baja.

4 El estudio recoge, ademas de la frecuencia de lectura ya comentada, diferentes
informaciones para medir la intensidad lectora: el porcentaje de individuos que
leyé algun libro en el Ultimo afio, el niumero de libros leidos al afo, horas de
lectura semanal para los lectores frecuentes y la distribucion de los lectores

segun los libros leidos anualmente. Los resultados basicos son:
o Leyeron algan libro en el Gltimo afio un 61,9%.

o La media de libros leidos al aio fue de 8, con un promedio de 13

libros para los que declaran leer libros todos o casi todos los dias.

o Los lectores frecuentes declaran dedicar algo menos de una

hora diaria a la lectura.

o El 45,3% de los lectores leen sélo un 16,1% de los libros
leidos. En el otro extremo, un 14,4% de los lectores leen

anualmente el 46,4% del total de libros.
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Las obras literarias son las que despiertan el interés de la mayor parte
de la poblacion. Si se considera el ultimo libro leido, un 80,% de la poblacion
menciona literatura, fundamentalmente novela y cuento. La segunda materia en

importancia es humanidades y ciencias sociales con un 10,8%.

Especificamente los que leen novelas y cuentos muestran especial preferencia
por obra de intriga/misterio e histdoricas, mientras que las obras
romanticas, de terror y ciencia ficcion son las que suscitan menos

interés.

El castellano es el idioma habitual de lectura de un 94,9% de la
poblacion de 14 y mas aifios, seguido del cataldan con un 3,9%. Si se
considera tanto el idioma de lectura habitual como otros idiomas de lectura

resultan unos porcentajes del 99,8% y 14,9%.

Lengua Lengua habitual y
Porcentaje de lectores habitual de otras lenguas de

lectura lectura
Castellano 94,9 99,8
Cataldn 3,9 14,9
Inglés 0,3 14,5
Francés 0,1 5,0
Valenciano 0,2 4,5
Gallego 0,2 3,7
Euskera 0,2 1,9
Otros idiomas 0,2 2,3

Los libros se leen fundamentalmente por entretenimiento (90,4% de
menciones), aunque es importante destacar que, entre los jovenes de 14 a
24 aiios un 32,3% los lee por motivos de estudios y sélo un 68,3% por

entretenimiento.

Una percepcion que se repite en las sucesivas oleadas es la de que la gente
considera que dedica menos tiempo a la lectura que hace unos ainos.
Son mas los que son de éste opinidén (32,9% en el 2005) que los que piensan
que leen mas (27,7%). En este sentido, es interesante observar como un
73,9% de los lectores estan de acuerdo con la frase “me gustaria dedicar mas

tiempo a la lectura de libros”
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Es mayor el porcentaje de los que leen libros en vacaciones que el de
los que leen menos. Esto es especialmente asi para las mujeres, los grupos de
edades mas jovenes quienes tienen estudios superiores y ocupados y

estudiantes.

El estudio también investiga entre las razones para no leer con mas frecuencia.
Aparte de la falta de tiempo, principal razén aducida, particularmente por las
personas de 25 a 54 afos, un 26,7% prefiere emplear su tiempo libro en otros
entretenimientos y a un 12,6% no le gusta leer. Este (ltimo porcentaje

alcanza al 23,4% en el segmento de edad mas joven.

La lectura de libros a los nifios menores de 6 afios se extiende a un 72,3% de
los hogares con nifios de esas edades, mientras que la lectura entre los nifios de
6 a 14 afos alcanza a un 84,1% de los hogares (aunque no se dispone de

informacién sobre la frecuencia de esa lectura).

El Ultimo libro leido se obtuvo principalmente por compra (47,3%), por regalo
(19,4%) o por préstamo (22,4%). En las bibliotecas se obtiene el 3,5% de los

libros.
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4.2 Respecto a la compra de libros

¢

Un 56,3% de los entrevistados ha comprado al menos un libro en el
ualtimo afo. La media de libros comprados al aino por comprador es de 12,
aunque si se considera exclusivamente la compra de libros que no son de texto

el promedio es de 8.
Esa tasa supone un incremento respecto al afio 2004 cuando fue del 51,4%.

El porcentaje de compradores es del 45,4% si se incluye

exclusivamente a quienes adquieren libros que no son de texto escolar.
El perfil de los que adquieren mas libros que no son de texto (6 y mas al
afo) es el siguiente:

o Personas de 25 a 44 afios

o Con estudios secundarios 0 mas

o Ocupados

o Residentes en municipios de mas de 1.000.000 de habitantes

o De clase social alta - media alta
Se compra principalmente literatura (74,9%) vy dentro de ella

fundamentalmente novelas y cuentos (67,1%). De las restantes materias

destaca humanidades con un 8,7%.

Las novelas mas compradas son las de intriga / misterio con un 32,5%,

seguidas de las histéricas (19,4%) y las de aventuras (13,0%).

El consejo de amigos/conocidos es la principal referencia para decidir la

compra de un libro, seguido de lo que se ojea en librerias y quioscos.

La libreria es el lugar habitual de compra para un 74,4% de los
entrevistados. No obstante, Unicamente un 54,3% adquirié alli su uGltimo
libro. Del resto de canales destacan los clubs del libro (12,3% del ultimo libro
comprado) e hipermercados (9,7%). Precisamente este Ultimo crece respecto al

afio anterior pasando de 7,2% a 9,7%.

Los libros de texto se compran principalmente en libreria (71,1%). El
segundo canal en importancia son los colegios/Ampas/Centros de estudios con
un 17,4%.
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¢ El 20,9% ha comprado el libro que no es de texto con descuento. El

porcentaje para libros de texto es del 64,5%.

4 En torno a un 10% de la poblacion adquirié fasciculos en quioscos en el
altimo afo, en tanto que ha comprado algin libro o coleccion de libros en

quioscos un 9,5%.
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4.3 Respecto al entorno del libro

¢ Equipamiento de libros en el hogar. La dotacion de libros en el hogar es

baja, como lo demuestra que un 53,4% de los mismos tenga como
maximo hasta 100 libros. Hay una relacion clara entre equipamiento y
lectura, con mayor dotacion de libros en los hogares donde los entrevistados

son lectores frecuentes u ocasionales.

4 Bibliotecas. Un 28,5% de las personas de 14 y mas afos que leen con
una frecuencia al menos mensual acudieron a la biblioteca en el dltimo
ano. Si se excluye a los que van con menos frecuencia de una vez al mes,
resulta que estarian yendo un 22,6% de los lectores. Cabe presumir que la gran
mayoria de las personas que no son lectoras de libros no van a bibliotecas. Por
lo tanto, si se relaciona dicho porcentaje (el 28,5%) con lo que representan los
lectores en la poblacion general, resulta que acudirian a bibliotecas al menos

una vez al afio un 13,6% de la poblacion de 14 y mas afios.

4 Entorno de la lectura. La investigacion recoge informacién sobre una serie de

practicas que guardan correlaciéon directa con la lectura, en el sentido
de que cuanto mas frecuente es esta mas se realiza dicha actividad.

Estas son
o Usa Internet semanalmente el 33,9% de la poblacién.

o La busqueda de informacion en Internet y la utilizacidon del correo

electrénico son los usos mas habituales.
o El 3,2% de los internautas compran libros a través de Internet.

o Durante los ultimos cinco afios el nivel de lectura trimestral de libros
se mueve entre el 54,2% de 2001 y el 57,1% en 2005. Mas de dos
tercios de la poblacién leen prensa diaria (63,4% en 2001 y 69,8%
en 2005) y un 50,7% leen revistas (48,5% en 2001). Es significativo
la bajada de lectura de los diarios deportivos en los ultimos afios (del
28,4% en 2001 a 14,9% en 2005).

o La cifra de lectura, de cualquier tipo, es del 90,6% en 2005 y era del
85,8% en 2001.

o El 55,1% de los lectores de periddicos los leen de 5 a 7 dias a la
semana. La mitad de los lectores de revistas las leen alguna vez a la

semana (49,8%).
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El libro en formato habitual es el soporte de lectura utilizado por el
100,0 de los lectores. El 5,4% lo sacan de Internet y el 3,3% los

fotocopian.

El 15,6% de los entrevistados escriben. El 31,1% escribe cuentos; el
30,0% poesia; el 26,5% un diario. Un 11,7% escribe articulos y un

7,4% novelas.

Los espafioles pasan una media diaria de 2,5 horas viendo la

television. Esta media es superior entre los no lectores (2,8 horas).

El 3,0% de los espafioles ven programas relacionados con los libros y

lo hacen mayoritariamente en La 2 y en las televisiones autonémicas.

En la radio la tasa de personas que escuchan programas sobre libros
es mayor que los que lo hacen en television (3,8%). Las emisoras
donde se escucha estos programas son por orden de importancia, La
COPE; Cadena Ser y RNE.
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5 ANEXO: TABLAS ESTADISTICAS

Tabla 18 Niumero de libros leidos al afio

70

Sobre 100 personas de cada Ninguno Dela 4~Iibros De 5 a 1% libros _De 13 a 29 Mé_s de 20
grupo al afio al afio libros al afio libros

Total 2005 38,1 28,5 22,4 6,3 3,1
Hombre 40,2 26,8 22,2 5,8 3,3
Mujer 36,0 30,1 22,7 6,7 2,9
De 14 a 24 afios 20,9 33,2 34,5 6,8 3,1
De 25 a 34 afios 30,5 31,9 25,4 8,1 2,9
De 35 a 44 afios 33,0 32,3 22,3 7,3 3,7
De 45 a 54 afios 37,8 28,4 21,1 5,8 4,7
De 55 a 64 afios 46,6 23,9 17,5 5,3 4,0
65 y mas afios 64,3 19,0 10,2 3,8 1,4
Ningun estudio 82,5 13,3 2,1 2,2 0,0
Primarios 53,4 26,0 17,4 2,3 0,9
Secundarios 21,9 39,0 28,3 8,3 2,2
Universitarios 11,7 23,5 36,3 16,1 11,0
Ocupados 34,7 30,4 22,8 6,5 3,9
Estudiantes 15,1 33,3 39,5 7,6 3,3
Ama de casa 52,2 26,4 12,8 6,7 1,3
Jubilados 62,0 19,9 11,5 3,0 1,8
Parados 34,6 20,6 22,8 14,5 4,4
Menos de 10.000 hab. 45,5 28,1 18,6 4,2 1,9
10.001 a 50.000 hab. 42,2 26,0 20,6 6,7 2,7
50.001 A 200.000 hab. 33,0 29,4 26,9 5,7 3,8
200.001 A 500.000 hab. 38,2 26,9 22,6 7,3 3,3
500.001 A 1.000.000 hab. 29,9 33,0 28,8 4,3 2,6
MAS DE 1.000.000 hab. 27,9 31,8 21,7 10,9 5,5
Alta y media -alta 14,7 27,4 36,4 11,0 7,9
Media-media 36,9 31,3 21,0 6,3 2,7
Media-baja y baja 65,0 20,1 11,0 2,4 0,8

Base: total entrevistas poblacion
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Tabla 19 Niumero de horas de lectura a la semana

Sobre 100 personas de cada Hasta 2 De3a5 De6al0 Masde 10 | Media de
grupo horas horas horas horas horas

Total 2005 17,1 44,9 34,4 3,6 5,6
Hombre 17,0 43,4 36,0 3,6 5,8
Mujer 17,1 46,1 33,1 3,7 5,4
De 14 a 24 afios 19,8 46,9 31,1 2,2 51
De 25 a 34 afnos 14,3 45,6 38,1 2,0 5,8
De 35 a 44 afios 16,0 47,0 34,3 2,8 5,5
De 45 a 54 afios 16,8 41,1 36,7 54 5,8
De 55 a 64 afios 17,6 43,5 32,7 6,2 5,7
65 y mas afos 18,0 41,1 33,5 7,3 6,2
Primarios 24,6 46,1 25,1 4,3 4,7
Secundarios 16,2 45,4 35,0 3,3 5,5
Universitarios 11,8 42,5 42,3 3,4 6,5
Ocupados 15,8 44,1 36,8 3,3 5,8
Estudiantes 19,5 48,0 30,3 2,3 51
Ama de casa 20,9 44,9 28,2 5,9 5,0
Jubilados 16,2 41,1 36,1 6,6 6,5
Parados 17,9 41,3 37,9 3,0 6,0
Menos de 10.000 habitantes 17,1 43,4 35,4 4,1 5,6
De 10.001 a 50.000 habitantes 16,9 47,2 32,4 3,4 5,6
De 50.001 a 200.000 habitantes 17,9 44,1 34,5 3,5 5,6
De 200.001 a 500.000 habitantes 13,9 45,4 35,6 5,1 5,5
De 500.001 a 1.000.000 habitantes 24,9 42,5 31,2 1,4 5,1
Mas de 1.000.000 habitantes 14,4 45,5 36,5 3,6 6,0

Base: Entrevista a lectores; Lectores semanales
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Tabla 20 Materias leidas

Total 2005 80,0 10,8 3,7 3,4 1,0 1,1
Hombre 78,5 11,4 3,3 3,7 1,6 1,6
Mujer 81,4 10,2 4,1 3,1 0,5 0,8
De 14 a 24 afios 80,2 5,0 1,7 11,3 1,1 0,9
De 25 a 34 afios 83,7 8,3 4,8 0,9 1,0 1,4
De 35 a 44 afios 81,8 10,3 4,9 0,8 1,3 0,9
De 45 a 54 afios 81,4 12,0 3,7 0,7 1,1 1,4
De 55 a 64 afios 77,0 16,3 4,3 0,5 0,9 1,3
65 y mas afios 71,0 22,8 3,9 0,5 0,7 1,6
Primarios 73,4 12,4 4,0 8,4 0,6 1,4
Secundarios 84,8 9,0 4,0 0,9 0,7 0,9
Universitarios 82,2 10,9 3,2 0,6 2,1 1,3
Ocupados 82,6 10,0 4,5 0,7 1,3 1,3
Estudiantes 78,4 5,3 1,4 12,9 1,0 1,3
Ama de casa 78,3 14,2 4,5 1,6 0,5 0,9
Jubilados 72,2 21,3 4,1 0,3 0,4 1,8
Parados 80,6 7,9 5,2 2,6 1,6 2,3
Menos de 10.000 habitantes 79,9 9,9 3,8 4,2 1,0 1,5
De 10.001 a 50.000 habitantes 78,0 10,7 4,7 4,5 0,8 1,4
De 50.001 a 200.000 habitantes 80,9 11,0 3,3 3,0 0,9 1,1
De 200.001 a 500.000 habitantes 82,3 9,3 3,5 2,6 1,2 11
De 500.001 a 1.000.000 habitantes 79,9 111 2,6 3,5 1,7 14
Mas de 1.000.000 habitantes 80,2 13,0 3,6 1,7 11 0,8
Alta y media -alta 82,4 10,1 3,3 2,2 1,6 0,6
Media-media 81,2 10,9 3,8 2,0 0,9 1,3
Media-baja y baja 79,0 12,5 3,9 3,1 0,8 0,9

Base: Total lectores
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Tabla 21 Razones de no lectura

73

Sobre 100 personas de cada grupo Le falta Prefiere otros No le Otros

tiempo entretenimientos gusta leer motivos

Total 2005 61,7 26,7 12,6 11,7
Hombre 55,6 33,5 16,1 9,4
Mujer 67,6 20,0 9,1 13,9
De 14 a 24 aiios 57,3 31,5 23,4 0,3
De 25 a 34 afos 74,6 25,1 13,3 1,7
De 35 a 44 afios 80,9 19,3 7.9 2,7
De 45 a 54 afios 76,0 22,6 5,4 8,3
De 55 a 64 afios 51,5 33,9 13,5 16,6
65 y mas afios 25,6 29,4 8,3 47,2
Primarios 48,3 26,3 18,1 17,9
Secundarios 66,2 35,5 10,3 10,1
Universitarios 77,2 28,1 12,8 8,6
Ocupados 77,0 22,7 9,8 3,1
Estudiantes 55,1 34,3 23,1 1,9
Ama de casa 62,1 24,9 9,1 18,0
Jubilados 21,2 33,6 8,3 47,3
Parados 53,3 31,2 211 10,6
Menos de 10.000 habitantes 61,0 25,6 13,7 10,1
De 10.001 a 50.000 habitantes 66,1 21,0 15,8 11,2
De 50.001 a 200.000 habitantes 60,9 27,4 10,0 12,6
De 200.001 a 500.000 habitantes 51,8 34,6 12,4 9,0
De 500.001 a 1.000.000 habitantes 61,6 32,0 8,8 18,7
Mas de 1.000.000 hab. 63,4 30,9 10,1 12,5
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Tabla 22 Sistema de acceso al libro

74

Sobre 100 personas de cada grupo Lo comprd E N .ET] la : pe
prestado regalado hogar Biblioteca internet

Total 2005 47,3 22,1 19,4 7,5 3,5 0,2

Hombre 48,3 20,2 18,9 8,9 3,2 0,4

Mujer 46,3 23,9 19,9 6,1 3,8

De 14 a 24 afios 45,3 26,7 17,0 5,9 5,0

De 25 a 34 afios 47,8 24,0 21,2 3,7 2,8 0,5

De 35 a 44 afios 56,3 16,9 19,1 4,2 3,4

De 45 a 54 afios 49,0 21,5 18,1 8,7 2,3 0,4

De 55 a 64 afios 44,5 18,1 18,4 14,9 3,4 0,7

65 y mas afios 35,5 20,8 25,1 15,9 2,7

Primarios 43,2 20,7 16,3 14,7 4,5

Secundarios 45,9 24,2 23,9 4,1 1,8

Universitarios 46,1 20,2 19,9 8,8 4,1 1,0

Ocupados 49,5 20,5 20,9 6,2 2,5 0,4

Estudiantes 46,5 25,5 15,7 6,8 5,3

Ama de casa 47,0 25,0 18,2 6,8 3,0

Jubilados 40,6 17,0 23,5 16,0 2,9

Parados 51,9 17,6 16,5 8,6 5,4

Menos de 10.000 habitantes 46,4 20,0 20,2 8,0 4,8 0,3

De 10.001 a 50.000 habitantes 44,6 22,7 20,2 8,5 3,5 0,3

De 50.001 a 200.000 habitantes 48,1 22,5 18,2 7,6 3,5 0,1

De 200.001 a 500.000 habitantes 50,1 24,9 17,0 6,3 1,7

De 500.001 a 1.000.000 habitantes 46,5 22,2 19,4 8,9 3,0

Més de 1.000.000 habitantes 49,6 21,3 211 4,7 3,0 0,4
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Tabla 23 Tasa de compra de libros

75

Sobre 100 Z(::lsl;)onas de cada sgltz)n:'::)rtzl éil:;::o Cc;in;r;g zglo %oe":ep;fo":':: No“c;)rT:ré
texto de texto
Total 2005 29,8 10,9 15,6 43,7
Hombre 28,8 11,9 14,3 45,0
Mujer 30,7 10,0 16,9 42,5
De 14 a 24 afios 29,7 17,2 29,0 24,1
De 25 a 34 afios 42,1 8,1 13,1 36,7
De 35 a 44 afios 27,3 18,7 25,7 28,3
De 45 a 54 afios 29,5 15,7 13,7 41,1
De 55 a 64 afios 33,1 2,5 51 59,3
65 y mas afios 18,5 0,8 1,1 79,5
Ningun estudio 8,6 2,9 1,2 87,3
Primarios 15,1 11,3 14,3 59,3
Secundarios 34,6 12,9 17,8 34,8
Universitarios 47,4 8,7 19,2 24,8
Ocupados 35,5 12,3 14,4 37,7
Estudiantes 28,2 18,4 34,8 18,6
Ama de casa 22,9 9,8 13,2 54,1
Jubilados 20,9 0,8 1,3 77,0
Parados 34,5 9,9 14,2 41,4
Menos de 10.000 habitantes 23,3 13,8 15,2 47,7
De 10.001 a 50.000 habitantes 27,6 11,4 15,4 45,6
De 50.001 a 200.000 habitantes 31,7 8,4 18,8 41,1
De 200.001 a 500.000 habitantes 29,8 11,3 12,7 46,3
De 500.001 a 1.000.000 habitantes 31,7 11,6 13,1 43,6
Mas de 1.000.000 habitantes 43,0 8,0 15,2 33,8
Alta y media -alta 49,2 9,8 20,6 20,4
Media-media 29,6 11,4 16,0 43,0
Media-baja y baja 17,4 7,7 5,3 69,5
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Tabla 24 Motivos de compra

76

Sobre 100 Zi:s::as de cada Entretir::iir:iento/ r:ga;; r Estudios Consulta Trabajo
Total 2005 76,2 12,3 8,9 1,5 1,1
Hombre 76,8 11,1 9,1 1,6 1,4
Mujer 75,7 13,4 8,7 1,5 0,8
De 14 a 24 afios 64,1 6,7 28,1 0,6 0,6
De 25 a 34 afios 78,8 15,0 3,2 1,7 1,2
De 35 a 44 afios 80,4 13,4 1,4 2,8 2,0
De 45 a 54 afios 81,2 15,5 1,1 1,4 0,8
De 55 a 64 afios 84,7 13,0 0,4 1,2 0,8
65 y mas afios 83,1 14,9 0,2 1,9
Primarios 67,5 11,2 20,2 0,9 0,2
Secundarios 77,6 14,4 6,2 1,4 0,4
Universitarios 81,2 11,1 3,1 2,2 2,4
Ocupados 81,0 14,1 1,0 2,0 1,8
Estudiantes 59,4 6,6 33,3 0,4 0,2
Ama de casa 80,6 17,5 0,9 0,8 0,2
Jubilados 84,0 13,0 1,1 2,0
Parados 84,9 7,8 4,6 2,3 0,4
Menos de 10.000 habitantes 74,1 12,1 10,3 1,9 1,7
De 10.001 a 50.000 habitantes 74,5 12,9 10,9 0,9 0,7
De 50.001 a 200.000 habitantes 75,3 12,5 9,6 1,6 1,0
De 200.001 a 500.000 habitantes 78,5 10,1 7,7 2,2 1,5
De 500.001 a 1.000.000 habitantes| 78,4 12,9 6,0 1,7 1,2
Més de 1.000.000 habitantes 80,2 13,0 5,0 1,3 0,4
Alta y media -alta 78,0 12,0 5,2 2,6 2,2
Media-media 71,5 16,7 8,9 2,1 0,7
Media-baja y baja 65,5 17,9 10,3 1,4
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